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Hotels
Quality No. 46/Juni–September 2015

Kopfsprung
„Ne sois pas original.

Sois unique.“

Das Les Bains hat eine bewegte Geschichte, die
1885 begann. Der berühmt-berüchtigte Partytempel

der 90er eröffnet jetzt als Design-Hotel.

Paris, Juli 1989. Es war drei Stunden vor Sonnenaufgang, doch die Straße im 
dritten Arrondissement war lebendig. Lautes Lachen, nervöses Getuschel, 
Flaschenklirren. Das Geräusch-Szenario war gefüllt mit allen Facetten der 
Emotionen und so breitgefächert wie das Publikum selbst. Nacht für Nacht 
blockierten die Pariser Cool-Cats die Straße und Nacht für Nacht hallte der 
berüchtigte und gefürchtete Satz, „Sorry, heute Nacht nicht“, entlang der 
Fassaden der Rue du Bourg-l’Abbé. Unter den wachsamen Augen des
Bacchus entschied Marie-Line über die Tür. Sie war eisenhart. Sogar Karl 
Lagerfeld und etliche andere Hochligisten der Prominenz scheiterten an der 
Selektion. Wer es jedoch an ihr vorbei schaffte, hatte den Olymp der Deka-
denz erreicht. Die Rede ist von Paris’ Antwort auf New Yorks Studio54: der 
weltbekannte Sündenpool Les Bains. 

Wo damals die A-Liga der Promis, wie Yves Saint Laurent, Andy Warhol, 
Jonny Depp und Naomi Campbell, die Nacht und allen voran sich selbst aus-
ladend feudal feierten, kann man seit diesem Jahr nun als „Normalsterblicher“ 
die Nacht verbringen. Das Zittern vor dem Urteil Marie-Line’s ist Vergangen-
heit, heute reicht ein einfaches, „Ich habe reserviert“. 

Das Les Bains erlebte Anfang dieses Jahr seine Renaissance und die alten 
Gemäuer des Juwels des dritten Arrondissement erstrahlen im neuen Hoch-
glanz, ohne jedoch den glorreichen und legendenumwobenen Esprit der 
Vergangenheit zu vergessen. Aus dem ehemaligen Hotspot der Pariser Nacht-
schwärmer wurde ein luxuriöses Design-Hotel, das neben Nostalgie-Liebha-
bern der Belle Époche nun auch Trendsetter-Neulinge beherbergt. 

Dem Les Bains wurde neues Leben eingehaucht und sein Herz schlägt seit 
März 2015 wieder inmitten der hippen Szene der Parisiennes. Die Reanima-
tion der Legende haben wir dem französischen Filmdirektor Jean-Pierre 
Marois zu verdanken. Seine flammende Leidenschaft und sein Engagement 
für das Objekt zeigt sich unter Anderem in seinem Film „Saving Private Bains 
Douches“, der laut Jean-Pierre, „sein bester Indiefilm aller Zeiten“ sei. Den 
ersten Fuß ins Les Bains setzte er am 21. Dezember 1978. Als er sich an den 
Argus-Augen des Bacchus vorbeigedrängt hatte, traf es ihn wie ein Schlag. Das 
Styling und die Attitude des Clubs raubten ihm den Atem. Marois hatte eine 
wilde Jugend und etliche wildere Nächte hinter sich gebracht, getreu  dem 
Motto „Carpe Diem“. Nun ist er der Retter der 
Legende. Ein Auge schaut stets in die Zukunft 
gerichtet, während das andere den Fokus auf die 
schillernde Vergangenheit nicht verliert. Man 
trifft zwar nicht mehr Ikonen wie Kate Moss, aber 
dafür tummelt sich nun die neue Generation in-
ternationaler Fashionistas und hipper Opinion-
Leader.

Neben 39 einzigartigen Hotelzimmern und 
Suiten, findet man im heutigen Hotel Les Bains 
akribisch durchdesignte Salons, einen Club für 
private Events und ein hoteleigenes Restaurant 
mit kulinarischen Hochgenüssen.

Man sagt zwar „Aufgewärmtes schmeckt nicht“,
aber dieses Hotel mundet.

Hotels
Quality No. 46/Juni–September 2015
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QUALITY präsentiert exklusive Produkte, Mar-
ken mit Traditionsbewusstsein, geniale Ideen und 
die kreativen Köpfe hinter diesen Leistungen und 
Lebensentwürfen. QUALITY versteht sich als 
Wegweiser und Repräsentant der Dinge und Men-
schen, die wir bewundern und die uns begeistern. 
Dabei geht es immer um Qualität und Qualitäts-
bewusstsein, denn Produkte sollten halten, was 
sie versprechen. Ebenso die Macher hinter ihnen. 
Lifestyle kann interessant und werthaltig sein, 
spannende Stories steigern Genuss und die Lust 
am Konsum. 
QUALITY setzt auf Originale und Originäres. Ob 
Alltagsgegenstände oder Luxusgüter – alle Objekte 
haben eine Geschichte und einen Schöpfer. Diese 
Menschen stellen wir Ihnen vor, die Geschichten 
hinter der Geschichte eines Produktes erzählen 

wir. QUALITY möchte die Sinne anregen und 
Einblicke geben in Welten, die nicht alltäglich 
sind und doch unseren Alltag kreuzen. Uns geht 
es darum, Güter von bloßen Waren zu un-
terscheiden und zu zeigen, dass hoch-
wertig nicht zwangsläufig hochprei-
sig bedeuten muss. Wir möchten 
vermitteln, worauf es wirklich
ankommt: Qualität ist wichtiger 
als Luxus. Mit Reportagen und 
Kommentaren, Kolumnen und 
Bildergeschichten, Beiträgen 
bekannter Autoren und Foto-
grafen, sowie exklusiven Inter-
views nähern wir uns der Essenz 
des Lebens: Qualität.

QUALITY IST DAS MAGAZIN ÜBER DIE
KULTUR DER DINGE, DIE UNS UMGEBEN

Mediaplaner und Marketingchefs, Einkäufer und 
Verkäufer brauchen für die Auswahl der richtigen 
Kommunikationskanäle vor allem eines: gute, sta-
bile und relevante Argumente für die Strategie-
entwicklung.
Jede Mediengattung hat dabei ihre ganz eigenen 
Stärken, die sie in den Kommunikationsmix ein-
bringt – so auch das QUALITY Magazin. Es geht 
um die Stärken von Print und Online, genauer um 
die der Werbung in QUALITY. 

Wir sagen: Werbung in QUALITY wirkt 
intensiv, präzise und nachhaltig.
Und den Beweis treten wir mit dieser Argumente-
sammlung an, die Ihnen einen Überblick über die 
Stärken von QUALITY liefert.

WAS WOLLEN WIR
IHNEN SAGEN?

quality-magazine.ch
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QUALITY präsentiert exklusive Produkte, Mar-
ken mit Traditionsbewusstsein, geniale Ideen und
die kreativen Köpfe hinter diesen Leistungen und
Lebensentwürfen. QUALITY versteht sich als
Wegweiser und Repräsentant der Dinge und Men-
schen, die wir bewundern und die uns begeistern.
Dabei geht es immer um Qualität und Qualitätsbe-
wusstsein, denn Produkte sollten halten, was
sie versprechen. Ebenso die Macher hinter ihnen.
Lifestyle kann interessant und werthaltig sein,
spannende Stories steigern Genuss und die Lust
am Konsum. QUALITY setzt auf Originale und 
Originäres. Ob Alltagsgegenstände oder Luxusgü-
ter – alle Objekte haben eine Geschichte und ei-
nen Schöpfer. Diese Menschen stellen wir Ihnen 
vor, die Geschichten hinter der Geschichte eines 
Produktes erzählen wir. QUALITY möchte die 

Sinne anregen und Einblicke geben in Welten, die 
nicht alltäglich sind und doch unseren Alltag kreu-
zen. Uns geht es darum, Güter von bloßen Wa-
ren zu unterscheiden und zu zeigen, dass 
hochwertig nicht zwangsläufig hoch-
preisig bedeuten muss. Wir möchten
vermitteln, worauf es wirklich
ankommt: Qualität ist wichtiger
als Luxus. Mit Reportagen und
Kommentaren, Kolumnen und
Bildergeschichten, Beiträgen
bekannter Autoren und Foto-
grafen sowie exklusiven Inter-
views nähern wir uns der Essenz
des Lebens: Qualität

QUALITY IST DAS MAGAZIN ÜBER DIE
KULTUR DER DINGE, DIE UNS UMGEBEN

Mediaplaner und Marketingchefs, Einkäufer und
Verkäufer brauchen für die Auswahl der richtigen
Kommunikationskanäle vor allem eines: gute, sta-
bile und relevante Argumente für die Strategieent-
wicklung. Jede Mediengattung hat dabei ihre ganz 
eigenen Stärken, die sie in den Kommunikations-
mix einbringt – so auch das QUALITY Magazin. 
Es geht um die Stärken von Print und Online, 
genauer um die der Werbung in QUALITY. 
Wir sagen: Werbung in QUALITY wirkt intensiv, 
präzise und nachhaltig. Und den Beweis treten 
wir mit dieser Argumentesammlung an, die 
Ihnen einen Überblick über die Stärken von 
QUALITY liefert.

WAS WOLLEN WIR
IHNEN SAGEN?
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Es gibt magische Orte, die entdeckt werden wollen
und sich dem Besucher nicht aufdrängen. Einer dieser
Orte ist Córdoba. Man kennt sie, diese Stadt im
Süden Spaniens, nicht nur dank ihres berühmten
Denkmals: der Mezquita-Catedral de Córdoba. Doch
die Mezquita ist Fluch und Segen zugleich, denn
der zweistündige Besuch gerät schnell zur
Stippvisite auf dem Weg nach Sevilla, auf dem Weg
nach Granada oder auf dem Weg zu anderen
andalusischen Schätzen... Von Susanne Filter

Herz
aus
Gold

Ángel Peralta Astolfi (rechts),
Bewahrer und aktiver Mitgestalter einer
Jahrhunderte alten Reittradition, schöpft
Kraft und Inspiration bei seinen Streif-
zügen durch die Natur.

92 93

QUALITY AUSGABEN 2020/21 DEUTSCHSPR ACHIG / ERSCHEINUNGSTERMINE

ausgaben pro jahr
QUALITY ist es gelungen

mit zeitgemäßem Journalismus und
substanziellen Geschichten ein

einzigartiges Magazin zu schaffen.

6

SALES KONTAKT

Telefon: +49 - 30 - 403674553
 Fax:       +49 - 30 - 403674551

Mail: sales-international@quality-magazine.ch
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Doppelausgabe
Doppelausgabe

www.quality-magazine.de

EINFÜHRUNG COVER CARD

EINFÜHRUNG COVER CARD
*
*

*NEW: Das Quality Magazine erscheint in einer erhöhten,breit angelegten Verteilung  international als Covercard !

       Quality Magazine wird innerhalb 24 Std an eine gewählte Adresse zugesandt.
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QUALITY ist als Print- und Onlineausgabe zu einem Preis durch die Covercard erhältlich.
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Urknall
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Frei Otto hat die Architektur zum Schweben 
gebracht. Seine filigranen Dachkonstruktionen 
scheinen den Gesetzen der Schwerkraft 
entzogen zu sein. Im März wurde der 89-Jährige 
posthum mit der höchsten Auszeichnung seiner 
Disziplin geehrt: dem Pritzker-Preis. Von Norman Kietzmann
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Frei Otto experimentierte mit 
etlichen Werkstoffen, um Modelle für 
seine sphärischen Bauten zu 
erstellen – für den Pavillon auf der 
Expo 1967 in Montreal stand die 
Feinstrumpfhose Pate.

142 143

THEMENPLAN QUALITY 2020

Die großen Designmessen geben sich 
die Klinke in die Hand, das Jahr beginnt 
mit frischem Elan und der Präsentation 
neu entwickelter Designs. FORM follows 
function, oder auch mal nicht? Alles im 
Leben hat eine FORM. Interessanterweise 
gibt es verschiedene Blickwinkel und 
so ist die Vielzahl der Formen nahezu 
unbegrenzt. Das schließt sowohl Interior, 
Technik, aber jedes nur denkbares Produkt 
ein. QUALITY stellt die neuesten Trends 
vor, um auf der Suche nach dem besten 
Design eine Entscheidungshilfe zu geben. 
Dazu haben unsere Redakteure alle 
wichtigen Messen besucht, um für unsere 
Leser die spannendsten Innovationen zu 
präsentieren. Der Jahresbeginn mit Blick 
auf das energiereiche Frühjahr spornt 
uns an, auch den Körper IN FORM zu 
bringen. Unser neues Ressort „Sports“ 
wird in dieser Ausgabe ebenfalls gefeiert 
und zelebriert neueste Ideen, aber auch 
innovative Materialien und Sportgeräte. 
Gadgets und Technologien fügen sich wie 
selbstverständlich in diesen Reigen höchster 
Innovation.

Das Oberthema CUT hat für uns eine
vielfältige Bedeutung. Im modischen
Sinne ist der Schnitt die elementare
Voraussetzung für Stil, aber auch so guten
Sitz. Grundsätzlich wird die Mode von Jahr
zu Jahr individueller und ungewöhnliche
Schnitte unterstreichen die Individualität
ihrer Träger. Die Ausgabe QUALITY CUT
ist geprägt von modischen Inspirationen der
aktuellen Frühjahr-Sommer-Kollektion und
zeigt neueste Trends, aber auch individuelle
Mode-Designs. Fashion, Schuhe, Taschen,
Schmuck und Uhren - die Skala ist vielfältig.
CUT ist auch der Filmschnitt, die Reduktion
auf das Wesentliche, auf das Spannende, und
das wird über alle Ressorts von QUALITY für
unsere Leser aufbereitet. Im Innehalten liegt
neue Kraft und die Chance zur Veränderung.
Deshalb geht QUALITY auf die Suche nach
Marken und Menschen, die den Mut zur
Veränderung leben.

stilvoll präsentiert. Aber auch hier fassen
wir das Oberthema sehr viel weiter. Es gibt
vieles, was sich dreht oder bewegt, aber es
gibt auch Menschen, die sich bewegen, die
mit viel Energie andere Menschen mitreißen
und neue Konzepte für die Zukunft
vorzuweisen haben. Diese Menschen finden
hier ihre Plattform.

Ende Oktober konzentrieren wir uns ganz 
auf unser großes Uhren Special und die 
Präsentation von Highend Jewellry. Wer gibt 
den Takt vor? Wir finden es für unsere Leser 
heraus. Quality soll TAKTGEBER sein 
und auch der Ratgeber in der Uhren- und 
Schmuck-Welt. Stories behind the scenes 
, große Juwelen oder Schmuck-Design-
Geschichten werden hier präsentiert, 
ebenso wie die Uhrenmanufakturen. 
Selbstverständlich werden wie immer 
alle Ressorts des Magazins unter diesen 
Oberthema beleuchtet und unseren 
Lesern präsentiert. TAKTGEBER sind 
auch Musiker, Musikhäuser und große 
Musikevents. Die Oktober-Ausgabe ist 
luxuriös und glamourös zugleich.

Das Ende des Jahres ist gleichzeitig der 
Jahreshöhepunkt, auf den alle hinstreben.
Rauschende oder besinnliche Feste, der 
Wunsch zu genießen, für viele Menschen 
heisst es auch in den Bergen durch 
Skifahren Natur und Freiheit zu spüren, 
in Kombination mit einem allumfassenden 
Luxusangebot. Doch GIPFELSTÜRMER 
ist für uns nicht nur das Symbol der 
Bergwelt, sondern auch eine Metapher, 
um Ziele zu erreichen, und diese Ziele 
mit Energie zu verfolgen. Es bedeutet 
auch, besser oder schneller zu sein als 
andere. Diese herausragenden Menschen 
mit ihren besonderen Leistungen, oder 
Marken mit ganz besonderen Profil - diese 
Erfolgsgeschichten werden in der letzten 
Ausgabe des Jahres präsentiert. Die 
Besseren sind eindeutig die Gewinner, 
und QUALITY kuratiert die besten ihrer 
Branche für unsere interessierte Leserschaft.

Februar
IN FORM

September Doppelausgabe 
LET'S GO

Gibt es eine positivere Aufforderung
als LET'S GO? Mach dich auf den Weg
und entdecke neue Länder, interessante
Reiseziele, Hotels und Restaurants, die es
wert sind erlebt zu werden. Die Sommerzeit
ist auch die prädestinierte Reisezeit.
QUALITY liefert eine Inspiration für
Menschen, die das Besondere suchen mit
einem intensiven Blick auf die Qualität.
Denn neben dem Neuen ist es die Qualität,
die einen besonderen Moment erschafft. So
begleitet eine Vielfalt an Foodstories diese
Ausgabe. Sich auf den Weg machen bedeutet
nicht immer ein festes Ziel, sondern kann
auch eine Entdeckungsreise durch Kunst
und Kultur sein. Ganz sicher bedeutet
LET‘S GO aber auch Mobilität und diese
Ausgabe zeigt die neuesten Motion Trends,
in der Automobilität, bei Fahrrädern und
Motorrädern, aber auch die schönen alten,
mobilen Schätzchen. Besondere Events,
wertvolle Oldtimer, Conzept Cars und neue
Entwicklungen der Automobilindustrie
werden in dieser Ausgabe kompetent und

April
CUT

Dezember
GIPFELSTÜRMER

September Doppelausgabe 
LET'S GO

Der September ist im Jahreszyklus der 
Monat, in dem wir uns von Frühling und 
Sommer verabschieden und uns auf den 
Winter vorbereiten. Das ist grundsätzlich 
die Zeit eines einschneidenden Wechsels. 
Die Mode hat andere Herausforderungen, 
die Beauty-Linien werden reicher, die 
Düfte schwerer: it‘s time to CHANGE...
Herbst und Winter wecken Bedürfnisse 
nach warmen Schick, Nach gutem 
Rotwein oder heißem Tee und nach 
opulenten Essen. Mit CHANGE wagt 
sich QUALITY in alle Lebensbereiche, 
aber präsentiert zugleich einen starken 
modischen Schwerpunkt. Beauty wird 
ebenfalls sehr opulent dargestellt, in all 
seiner Bandbreite und Besonderheit. Dabei 
untersuchen wir nationale und internationale 
Schönheitsideale.

Oktober
TAKTGEBER
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GIPFELSTÜRMER

Das Ende des Jahres ist gleichzeitig der
Jahreshöhepunkt, auf den alle hinstreben.
Rauschende oder besinnliche Feste, der
Wunsch zu genießen, für viele Menschen
heisst es auch in den Bergen durch
Skifahren Natur und Freiheit zu spüren,
in Kombination mit einem allumfassenden
Luxusangebot. Doch GIPFELSTÜRMER
ist für uns nicht nur das Symbol der
Bergwelt, sondern auch eine Metapher, um
Ziele zu erreichen, und diese Ziele
mit Energie zu verfolgen. Es bedeutet auch,
besser oder schneller zu sein als andere.
Diese herausragenden Menschen mit ihren

Juli

BE YOU

Mit der ersten Quality-Ausgabe starten
wir in das neue Jahr 2021 und tun einen
großen Schritt in Richtung Zukunft. 2021 
hat es uns gezeigt: wer nicht wagt, der nicht 
gewinnt! Die Herausforderung des Jahres 
war, sowohl individuell als auch im Business, 
Widerstände zu überwinden und ein klares 
Profil zu zeigen. Erfolg ist nur in wenigen 
Fällen Mainstream. Quality sucht nach 
diesen Individualisten, nach den Visionären
und nach Menschen wie auch Marken mit
einer klaren Aussage. Entspricht eine Marke
unserer Wertevorstellung, ist sie glaubhaft
nachhaltig? On top zur Qualität der Produkte
sind es diese tiefergehenden Fragen, die 
ein Markenprofil ausmachen. In der Mode
ist Individualität und ein eigener Stil schon 
lange en vogue. Es gilt die große Schatzkiste 
der Mode zu öffnen und neueste Trends in 
den eigenen Modestil einfließen zu lassen. 
Die Aufbruchstimmung in den ersten 
Monaten des neuen Jahres lässt viel Raum 
für Visionen und Innovationen. BE YOU!

Juli

AUF SPEED

Im Sommer startet Quality mit vollem
Karacho in die sonnigste und heißeste Saison
des Jahres. Das Credo AUF SPEED wird 
für diese energiereichen Monate ein stetiger
Begleiter sein, wenn das Leben wieder volle 
Fahrt aufnimmt. Neben schnellen Vehikeln 
wie Autos, Motorrädern und Fahrrädern ist 
Quality sprichwörtlich auf der Überholspur 
und zeigt, wer die Gewinner des Lebens als 
auch die Gewinner im Business sind und 
vor allem, was sie zu Gewinnern macht. 
AUF SPEED ist purer Lebensgenuss und 
das Gefühl von Freiheit. Mit allem, was uns 
glücklich macht, beweist Quality auch Stärke 
und berichtet über die, die Stärke zeigen. Wo 
man diese Freiheit am besten genießen kann, 
das erfahren Sie in unserem Reisespecial 
über die schönsten Destinationen.

September

KEEP IN TOUCH

Mit allem, was nicht nur besonders aussieht, 
sondern sich auch besonders anfühlt, 
beschäftigt sich Quality im September. 
Dabei haben wir KEEP IN TOUCH 
nicht nur sprichwörtlich interpretiert. 
Mode wird gefühlt, erfühlt und gelebt.
Mit Kollaborationen von Marken und
Menschen entstehen neue Netzwerke, „in
touch bleiben“ bekommt plötzlich eine 
andere Dimension. Quality spürt all das
auf, was einen besonderen Touch hat oder
eine ungeahnte Verbindung aufnimmt. Und
zu guter Letzt ist KEEP IN TOUCH von 
Quality auch ein Teil von Wertbeständigkeit, 
um nie die Verbindung zu verlieren: zu 
dem, was wir lieben, was wir schätzen und 
zu entscheiden, was Bestandteil unseres 
Umfeldes sein soll.

November

ZEITGEIST

Zeitgeist ist ein universell verständlicher
Begriff und der Titel der Quality im 
November. Passend dazu widmet sich 
diese Ausgabe mit dem legendären Uhren-
Shooting Brillantem und Hochkarätigem. 
Wir fangen den Zeitgeist ein und 
präsentieren innovative wie zeitlose Storys
und Designs. Nicht nur unser Uhren- und 
Schmuck-Ressort werden in dieser Ausgabe 
brillieren. Die neuesten Interiortrends und 
technologischen High-End-Innovationen 
der Saison versüßen dem Leser die tristen 
Herbsttage, ebenso wie kulinarische 
Highlights und sorgfältig recherchierte 
Manufakturgeschichten. Zeit bedeutet 
Qualität und unsere Leser lieben es, in 
Qualität zu investieren. 

Dezember

FULFILL

Zum Jahresende begibt sich Quality in das
Reich der Wünsche mit FULFILL. Dabei
kann man sich selbst etwas erfüllen oder 
man erfüllt anderen Personen einen Wunsch. 
Mit FULFILL erforscht Quality sämtliche 
Begehrlichkeiten, sei es als Objekt oder 
ideeller Wert. Auch nehmen sich viele für das
nahende kommende Jahr vor, dass sich ein
ganz spezieller Aspekt des Lebens erfüllen
soll. Auch bei Produkten und Marken 
hat Quality stets das Besondere im Auge,
was glücklich macht und für den ein oder 
anderen Leser zu einem Wunsch wird, den
man realisieren möchte. Last but not least, 
erfüllt Quality die Wünsche seiner Leser, 
indem wir gewissenhaft recherchieren und 
kuratieren, um das Beste vom Besten aus 
allen Lebensbereichen herauszufinden und 
sichtbar machen.

besonderen Leistungen, oder Marken mit
ganz besonderen Profil - diese
Erfolgsgeschichten werden in der letzten
Ausgabe des Jahres präsentiert. Die
Besseren sind eindeutig die Gewinner, und
Quality kuratiert die besten ihrer
Branche für unsere interessierte Leserschaft
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Axel Heinze nimmt sich Zeit – 
Ornellaia versteht sich als 

Botschafter eines besonderen 
Qualitätsanspruches, der im 

Wein ebenso verwirklicht wird 
wie im Olivenöl.

   ie Weinlese auf Bolgheri 
ist schon fast durch, aber eben 

nur fast. Wir sitzen direkt am Fuße 
der großen Lagen mit weitläufigem Blick über die Wein-
berge umsäumt von alten Olivenbäumen und unterhalten 
uns über den Wein, die Lebensart und die Kultur des Wei-
nes. Axel Heinze nimmt sich die Zeit, trotz des schweren 
Unwetters, das erst vor zwei Tagen über Ornellaia hin-
wegfegte und sogar in einen Olivenbaum, nur wenige 
Meter von uns entfernt sichtbar eingeschlagen war. Die 
gespaltenen Fragmente des Baumes sind zu sehen. So-
gar der Strom war ausgefallen. Die Mitarbeiter haben die 
Schäden behoben, doch die Unruhe ist spürbar. Ernte-
stopp und in den nächsten Tagen soll es erneute Unwet-
ter geben. Das kann man nicht gebrauchen. Gut, dass die 
Mitarbeiter auf Ornellaia keine Tagelöhner sind. Sie sind 
fest angestellt und somit deutlich flexibler im Erntepro-
zess einzusetzen, kennen seit Jahrzehnten sowohl Land 
und Trauben als auch die Philosophie Ornellaias.
Wer es noch nicht wusste, es gibt auch Ornellaia Olivenöl, 
ebenso von exzellenter Qualität wie der Wein. Ornellaia 
versteht sich als Botschafter eines besonderen Qualitäts-

anspruches, den man im Wein ebenso wie im Olivenöl fin-
den kann, so Axel Heinze. Nur gut, dass sich selbst sehr 
alte Olivenbäume exzellent verpflanzen lassen, so hat sich 
das Bild von Ornellaia in den Jahren mehrfach geändert, je 
nach den besonderen Bedürfnissen des Weinanbaus.

Axel, du hast lange in Bordeaux gelebt, könnte man sagen, 
du bist Bordeaux infiziert!?

Ja, die Liebe zum Wein kommt auf jeden Fall daher. 
Meine Mutter ist aus Bordeaux. Sie hatte zwar nichts 
mit der Weinmacherei am Hut, aber jeder Bordeauxlese 
kommt zwangsweise durch die Familie mit Wein in Be-
rührung, wenn man z. B. zum Essen eingeladen ist. Ich war 
zwischen 14 und 16 Jahre alt, als ich Wein probierte. Das 
Weintrinken wurde in unserer Familie zelebriert. Irgend-
ein Onkel oder Großonkel hat dann meistens eine alte, 
staubige Flasche Wein aus dem Keller geholt, woraufhin 
alle ganz ehrfürchtig wurden. Das gehört in Frankreich 
und vor allem in Bordeaux zum guten Ton.

Das Angebot von Ornellaia kam überraschend. 
Wie sind die Frescobaldis und Herr Geddes auf dich 
aufmerksam geworden?

Ornellaia hat schon immer ein Auge auf Bordeaux 
gehabt und beschäftigte bereits Jahrzehnte einen Berater 
von dort, Michel. Mein Vorgänger in der Funktion des 
Direktors war auch ein halb Bordeauxlese, wie ich, und  
halb Italiener. Es passte gut ins Bild, dass jemand mit 
französischer Ausbildung und deutschsprachigem Hin-
tergrund ausgesucht wurde, da Deutschland einer der 

D
Die Mitarbeiter auf Ornellaia sind keine Tagelöhner. 
Sie sind fest angestellt und kennen seit Jahrzehnten 
Land und Trauben und auch die Philosophie Ornellaias. 
Das sichert Qualität auch im Arbeitsprozess und 
schafft ein hohes Maß an Identität.

Irgendein Onkel oder Großonkel hat 
dann meistens eine alte, staubige 

Flasche Wein aus dem Keller geholt, 
woraufhin alle ganz ehrfürchtig 

wurden.

wichtigsten Absatzmärkte für italienischen Wein ist. Außerdem 
wollte ich schon immer auf einem großen Weingut mit einer 
ganzheitlichen Philosophie arbeiten. Ornellaia ist so ein Wein-
gut. Es war mit einer sehr klaren Vision aus dem Nichts hervor-
gekommen, mit dem Ziel, einen der großen Weine vor Ort und 
weltweit zu produzieren. Das hat dazu geführt, dass Ornellaia 
innerhalb einer relativ kurzen Zeit eine große Geschichte ent-
wickelt hat. 

Bist du von Anfang an dabei?
Ich bin kurz nach der Frescobaldi-Familie hinzugestoßen. Ich 

glaube das Wichtigste für den Erfolg Ornellaias ist, dass es nie-
mals eine Diskussion um die Philosophie gab. Was mir geholfen 
hat war, dass ich in Deutschland bereits Bekanntschaft mit ita-
lienischen Weinen, auch dem Ornellaia gemacht hatte, was bei 
einigen Kollegen aus Bordeaux, die auch angesprochen wurden, 
nicht der Fall war. Italienische Weine wurden in Frankreich lan-
ge Zeit nicht für wichtig erachtet, weil man zu wenig über die 
Toskana als Anbaugebiet wusste und es nicht ernst nahm.

Wie hat sich das Weingut unter Deinem Einfluss entwickelt?
Die letzten 15 Jahren waren der Übergang zwischen der Ju-

gend und dem Erwachsensein, denn es ist ein junges Weingut. Es  
wurde mit einer sehr präzisen Idee geboren in einer Region, 
die weitgehend unbekannt war. Ornellaia wurde zur Erfolgs- 
story, weil es auch andere einflussreiche Familien gab, die darauf 
hingewirkt haben.

Was ist die Besonderheit, das Geheimnis von Bolgheri?
Lange dachte man, dass Bolgheri kein gutes Weinanbaugebiet 

ist, weil es keine gute Region für die toskanische Hauptrebsor-
te San Giovese ist, eine Rebsorte für höhere Lagen mit kargeren 
Böden. San Giovese galt als das Non plus Ultra aller Rebsorten 
in der Toskana und so wollte man diese auch in Bolgheri anbauen. 
Allerdings ist hier alles ein bisschen anders, man hat viel nied-
rigere Lagen und die Nähe zum Meer ist absolut prägend. Die 
Böden sind tiefgründiger und haben sich auf Lehm oder Kalk 
entwickelt und sind weniger steinig. Das Wetter ist milder und 
man kann hier Rebsorten anbauen, die eher an nördlichere Ge-
genden gewöhnt sind. Das ist sein Geheimnis.

Wurden diese besonderen Rebsorten schon vor deiner Zeit 
angebaut? Hast du noch andere eingebracht?

 Ich habe bei den Rotweinen nichts Neues angepflanzt, das 
war alles schon da. Dass die Rebsorten aus Bordeaux sehr gut 
gedeihen, war schon fest verankert und was nahezu alle hier kul-
tivieren. Es gibt ein, zwei Weingüter, die den San Giovese beibe-
halten haben und die fest daran glauben, dass er in der Toskana 
dabei sein muss, aber das macht ein bis zwei Prozent der jähr-
lichen Grundlese aus. Ein Gebiet lebt auch von Diversität. Ich 
kam zu einem Zeitpunkt, wo es keine große Stilfrage mehr zu 
beantworten gab. Es ging nicht darum, einen Umbruch einzu-
leiten, sondern den Stil, der sich bereits herausgebildet hatte, zu 
erhalten und zu verfeinern.

Was ist der Stil des Hauses?
Es geht darum, einen Wein herzustellen, der einen Ort reflek-

tiert. Dieser Ort besteht aus Gegensätzen – einerseits mediterran 
und sonnenverwöhnt – die Weine von Ornellaia haben immer 
eine gewisse Reichhaltigkeit und Fülle – andererseits gibt es die  
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Die Mode ist eine der Branchen,  
die ohne steten Wandel nicht vorstellbar ist.  
Doch sanfte Adaption ist das eine und  
ein harter Cut das andere. Um letzteres zu performen 
gehört nicht nur Talent, sondern auch Mut.  
IRIS VAN HERPEN und YING GAO trauen sich  
und gewähren uns Einblick in spannende  
Inspirationen und Arbeitswege. F
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VON EILEEN OSEI

CUTS
VISIONARY 

ie die niederländische Designerin Iris van 
Herpen ist sich treu geblieben und schafft 
von Saison zu Saison das wichtigste Moment 
eines jeden Designers: die Überraschung. 

Ihre Kreationen wirken wie futuristisch modische Kunstwer-
ke. Handwerkskunst gemischt mit speziellen Materialien, 
aber vor allem die Schnitte und ästhetische Extravaganz ha-
ben Platz im Modehimmel und passen zugleich in stylische 
Science-Fiction-Visionen. Selbst der Herstellungsprozess 
ihrer Mode ist bei Iris van Herpen zukunftsorientiert. So 
wurde die Niederländerin bereits im Jahr 2011 vom Time 
Magazine für ein Kleid ausgezeichnet, das sie mittels eines 
3D-Drucks entstehen ließ. Das Time Magazine ernannte 
das Kleid zu einer der 50 besten Erfindungen des Jahres 
2011. Ein Jahr zuvor zeigte die Designerin auf der Amster-
dam Fashion Week ihr erstes Oberteil, das im 3D-Druck 
entstand. Vorbild der Kreation mit dem Titel „Kristallisati-
on“ waren Muschelschalen. Couture Handwerkskunst radi-
kal zukunftsorientiert und visionär ausgelegt.

Modisches Design kombiniert mit Technologie. Über 
ihre Arbeit sagt van Herpen, es sei ein kontinuierlicher Tanz 
zwischen Handwerkskunst und Innovation. Inspiration ist 
eine Kombination aus „Hirn und Herz“. Van Herpen findet 
sie in der Wissenschaft, aber auch im Tanz, der sie geprägt 
hat. Ihre klassische Ballettausbildung war eine der einfluss-
reichsten Erfahrungen in ihrem Leben. In den Jahren des 
Tanzens lernte sie viel über die symbiotische Beziehung 
zwischen Körper und Geist, die Transformation und die 

„Evolution“ der Form. Van Herpens Kreationen haben ihr 
Zuhause in Museumsaustellungen gefunden und sind popu-
lär bei prominenten Trägerinnen. Schauspielerin Cate Blan-
chett und Tilda Swinton präsentieren ihre Kreationen ge-
nauso gern wie Sängerin Björk. Die Zahl der prominenten 
Trägerinnen lässt sich lange weiterführen. Ebenfalls die 
Liste der Auszeichnungen, die van Herpen bereits ihr Eigen 
nennen kann. Dazu stattet die Designerin Akteure/innen 
von Inszenierungen mit ihren Kostümen an Opernhäusern 
und Theatern aus. Eine enorme Karriere, wenn man be-
denkt, dass die Niederländerin, die 1984 geboren ist, ihr 
Modedesign-Studium im Jahr 2006 abschloss, ihr Label di-
rekt im Jahr 2007 gründete und schon 2011 zu einem festen 
Bestandteil der Pariser Haute-Couture-Schauen avancierte. 
Innovative und außergewöhnliche Ideen zahlen sich aus, 
nicht nur in der Mode.
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„Rot, rot, rot sind alle meine Kleider, rot, rot, rot ist alles was ich hab.“ Im 
Kinderlied wird der farbliche Evergreen, sorry „Everred“ besungen. Rot ist 
wohl die Farbe, die ein Feuerwerk an Emotionen auslöst und deshalb aus 
dem modischen Kleiderschrank kaum wegzudenken ist. Ab diesem Herbst 
spielt diese Farbe jedoch die erste Geige, denn die Laufstege der kleinen 
und großen Modehäuser wie Chanel, Michael Kors und natürlich Valentino 
waren leuchtend rot. Egal, ob aus Leder edlem Satinstoff oder als punkiger 
Helm wie bei Diesel: In roter Kleidung fällt jeder auf und wird laut 
Fashionpsychologie als selbstbewusster wahrgenommen. In Japan gilt rot 
übrigens als Farbe der Frauen. Ein Glück, dass auch Männer wie bei 
Alexander McQueen rot tragen können. Einfach „simply red“!
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A
Von Norman Kietzmann

Beim Namen Lorenzi beginnen die Augen 
der Mailänder zu leuchten. 

In der Boutique wird alles verkauft, was scharf 
und spitz ist: Messer, Klingen, Rasieraccessoires, 

Korkenzieher. Doch hier gehen keine 
gewöhnlichen Alltagsobjekte über die Theke. 

Es sind Preziosen aus Horn, Bambus und Perlmutt, 
die Funktionalität mit Originalität und einer 
entscheidenden Portion Exzentrik verbinden. 

ls Giovanni Lorenzi 1929 sein Messer-Ge-
schäft an der Via Montenapoleone Ecke Via 
Pietro Verri eröffnete, war die Welt noch eine 
andere. Die berühmte Mailänder Straße, in 
der sich heute die Boutiquen der Designer-
marken aneinanderreihen, war damals noch 
residentiell geprägt. Die Mailänder Aristo-
kratie und das gehobene Bürgertum wohnten  
hier.

Von hektischer Betriebsamkeit war keine 
Spur. Giovanni Lorenzi lieferte Dinge des all-
täglichen Bedarfs: Messer und Metallwaren, 
die wie Schmuckstücke in den Schaufenstern 
ausgestellt waren, bestimmten den Anfang. 

Nach und nach machte sich das Geschäft mit 
extravaganten Rasierutensilien, Raucherzu-
behör, Nussknackern, Kämmen oder Pick-
nicksets einen Namen. 
    In den Sechzigerjahren haben die Söhne 

Franco und Aldo das Geschäft übernommen. 
Das Sortiment wuchs immer weiter an und 
lag schließlich bei über 20.000 verschiedenen 
Produkten – darunter über 100 verschiedene 
Nagelklipper und mehr als 300 verschiedene 
Haarbürsten. Die Kunden kamen aus Mai-
land, doch auch eine zunehmend internatio-
nale Klientel stattete dieser Institution einen 
regelmäßigen Besuch ab. Wer ein besonde-
res Geschenk suchte, wurde hier fündig. Es 
gab einfache Ausführungen aus Edelstahl für 
zwei- bis dreistellige Summen. Doch ebenso 
kostbare Perlmutt- oder Horn-Varianten, die  
im vierstelligen Bereich lagen.

126

Alltagsdinge, die vererbt werden.
Zeitlos auf ihre Art und daher nachhaltig.

Der Alltag scheint ziemlich intelligent  
zu sein, angefangen von Smartphones über 
Smartwatches bis hin zu… Smart Clothes?!  
Ja, auch in die Welt der Jacken, Shirts  
und Hosen hat die Technologisierung  
Einzug gehalten und eröffnet ungeahnte 
Möglichkeiten für die zukünftige 
Textilbranche.
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„Auf die Plätze,  
fertig, los!“  

heißt es bei  
Sensoria. 

von Delilah Werdermann

werden kann. Die zugehörige iOS App liefert Instruk-
tionen, wie die Yogapose optimiert werden kann. So 
wird stylishe Revolution im Sport geschrieben.

Aber ganz so futuristisch muss es dann doch nicht 
sein, auch Funktionskleidung kann sich zu den Smart 
Clothes zählen. Beim Thema Outdoor denken wohl 
viele an klobige Trekkingschuhe und Jacken, die nur 
bei dichtem Nebel einen guten Eindruck hinterlassen. 
Anders ist der Berliner Hersteller ARYS, der funktiona-
le Elemente mit innovativem Design und modischem 
Minimalismus vereint. 2018 erhielt die Marke den gol-
denen ISPO Award. Die unabhängige Jury kürt jedes 
Jahr wahre Highlights aus der Sportbranche. Gewon-
nen hatte der waldgrüne „Perfect Pillow Coat“. Die 
Wattierung besteht aus recycelten Plastikflaschen und 
gewährt ein federleichtes, weiches Tragegefühl; was-
ser-, schmutz- und geruchsabweisender Stoff aus Itali-
en inklusive. Auf der Homepage heißt es „For the first 
time, perfection is wearable“ und je länger man die 
Jacke anschaut, verschmelzen die Grenzen zwischen 
Lifestyle und Outdoor mehr und mehr. Diese Brands 
zeigen wieder einmal, dass sich Funktionalität, Tech-
nik und Optik nicht ausschließen müssen, was zählt  
ist die gelungene Kombination. Wir finden das ganz 
schön smart!

or allem der Sportbereich profitiert von der 
Implementierung der tragbaren Technik,  

da ist das Fitnessarmband schon fast „out of 
fashion“. Unterschieden wird zwischen Wear-

ables und I-Wear. Wearables sind Computersys-
teme wie Smartwatches, die Daten auswerten und 

damit die Leistungssteigerung verbessern sollen. 
Hingegen verringert sich bei der I-Wear der Radius 
und die Computer wandern als Mini-Ausgabe in die 
Kleidung. Beispielsweise werden gläsern wirkende Fa-
sern, die kaum sichtbare Chips enthalten, mit Senso-
ren in den Stoff gewoben. Ein Vorreiter auf diesem 
Gebiet ist der Hersteller Sensoria. Allein die Socken 
könnten gut und gerne als Requisite für „Zurück in 
die Zukunft“ durchgehen und sind ein wahrer Ver-
kaufsschlager: Leitfähige Fasern sammeln über drei 
eingebaute Sensoren Daten, die an die Sensoria Core 
App weitergeleitet und ausgewertet werden. Aus dem 
ermittelten Laufmuster lassen sich die Anzahl der 
Schritte, die Geschwindigkeit, die Höhe und zurück-
gelegte Distanz ablesen. Tipps zur Verbesserung der 
Laufperformance gibt es inklusive. Auch Yogalehrer 
haben dank des Brands Wearable X ausgedient. Mit-
tels haptischer Technologie sendet die Hose „Nadi X“ 
kleine Vibrationen, damit die Körperhaltung adjustiert 

V

Die „Nadi X“ macht 
nicht nur zu Hause 

eine echt gute Figur!

Selbst bei Wind 
und Wetter 
überzeugt der 
„Perfect Pillow 
Coat“ mit einem 
farbenfrohen 
Tannengrün.
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QUALITY COVERCARD®

Print und Online zu einem Preis

New: Print und Online zu einem Preis!

Shirt and dress  
POLO RALPH LAUREN, 

Bag JACQUEMUS  
(seen at matchesfashion.com), 

Earrings and bracelet  
SABRINA DEHOFF

Dress PAUL SMITH, 
Boots KURT GEIGER, 
Earrings SABRINA DEHOFF

135134

Mit unserer exklusiven COVERCARD 
präsentieren wir die Neuheit des Jahres und 
gehen somit mit einen wichtigen Schritt in 
Richtung Digitalisierung und konsequente 
Nachhaltigkeit. Die COVERCARD 
ermöglicht einen modernen Vertrieb für 
unsere Handelspartner und verbindet auf 
innovative Weise erstmalig Digitales und 
Print.

So funktioniert's:
Statt des Printmagazins, findet der Kunde im 
Laden die Quality COVERCARD vor. Durch 
Scannen des aufgedruckten QR-Codes kann 
er digital in der Ausgabe blättern und nach 
dem Bezahlen auf sein mobiles Endgerät 
herunterladen. Nach der Registrierung 
gibt der User seine Versandanschrift ein 
und erhält innerhalb von 24 Stunden die 
aktuelle Quality Printausgabe an seine 
Wunschadresse.

Die COVERCARD ist eine nachhaltige, 
moderne und virenfreie Alternative zum 
herkömmlichen Magazinverkauf. Da der 
Verkauf bzw. die Bestellung komplett digital 
über das Smartphone erfolgen, entfallen 
Lagerung, Rückversand und die Vernichtung 
von Remittenden. Die frisch verpackten 
Magazine werden bequem direkt nach 
Hause geliefert, während die Quality für 
unterwegs jederzeit digital verfügbar ist und 
so problemlos gesammelt werden kann.
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Urknall
130 131

Frei Otto hat die Architektur zum Schweben 
gebracht. Seine filigranen Dachkonstruktionen 
scheinen den Gesetzen der Schwerkraft 
entzogen zu sein. Im März wurde der 89-Jährige 
posthum mit der höchsten Auszeichnung seiner 
Disziplin geehrt: dem Pritzker-Preis. Von Norman Kietzmann
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Frei Otto experimentierte mit 
etlichen Werkstoffen, um Modelle für 
seine sphärischen Bauten zu 
erstellen – für den Pavillon auf der 
Expo 1967 in Montreal stand die 
Feinstrumpfhose Pate.

142 143

THEMENPLAN QUALITY 2020

Die großen Designmessen geben sich 
die Klinke in die Hand, das Jahr beginnt 
mit frischem Elan und der Präsentation 
neu entwickelter Designs. FORM follows 
function, oder auch mal nicht? Alles im 
Leben hat eine FORM. Interessanterweise 
gibt es verschiedene Blickwinkel und 
so ist die Vielzahl der Formen nahezu 
unbegrenzt. Das schließt sowohl Interior, 
Technik, aber jedes nur denkbares Produkt 
ein. QUALITY stellt die neuesten Trends 
vor, um auf der Suche nach dem besten 
Design eine Entscheidungshilfe zu geben. 
Dazu haben unsere Redakteure alle 
wichtigen Messen besucht, um für unsere 
Leser die spannendsten Innovationen zu 
präsentieren. Der Jahresbeginn mit Blick 
auf das energiereiche Frühjahr spornt 
uns an, auch den Körper IN FORM zu 
bringen. Unser neues Ressort „Sports“ 
wird in dieser Ausgabe ebenfalls gefeiert 
und zelebriert neueste Ideen, aber auch 
innovative Materialien und Sportgeräte. 
Gadgets und Technologien fügen sich wie 
selbstverständlich in diesen Reigen höchster 
Innovation.

Das Oberthema CUT hat für uns eine
vielfältige Bedeutung. Im modischen
Sinne ist der Schnitt die elementare
Voraussetzung für Stil, aber auch so guten
Sitz. Grundsätzlich wird die Mode von Jahr
zu Jahr individueller und ungewöhnliche
Schnitte unterstreichen die Individualität
ihrer Träger. Die Ausgabe QUALITY CUT
ist geprägt von modischen Inspirationen der
aktuellen Frühjahr-Sommer-Kollektion und
zeigt neueste Trends, aber auch individuelle
Mode-Designs. Fashion, Schuhe, Taschen,
Schmuck und Uhren - die Skala ist vielfältig.
CUT ist auch der Filmschnitt, die Reduktion
auf das Wesentliche, auf das Spannende, und
das wird über alle Ressorts von QUALITY für
unsere Leser aufbereitet. Im Innehalten liegt
neue Kraft und die Chance zur Veränderung.
Deshalb geht QUALITY auf die Suche nach
Marken und Menschen, die den Mut zur
Veränderung leben.

stilvoll präsentiert. Aber auch hier fassen
wir das Oberthema sehr viel weiter. Es gibt
vieles, was sich dreht oder bewegt, aber es
gibt auch Menschen, die sich bewegen, die
mit viel Energie andere Menschen mitreißen
und neue Konzepte für die Zukunft
vorzuweisen haben. Diese Menschen finden
hier ihre Plattform.

Ende Oktober konzentrieren wir uns ganz 
auf unser großes Uhren Special und die 
Präsentation von Highend Jewellry. Wer gibt 
den Takt vor? Wir finden es für unsere Leser 
heraus. Quality soll TAKTGEBER sein 
und auch der Ratgeber in der Uhren- und 
Schmuck-Welt. Stories behind the scenes 
, große Juwelen oder Schmuck-Design-
Geschichten werden hier präsentiert, 
ebenso wie die Uhrenmanufakturen. 
Selbstverständlich werden wie immer 
alle Ressorts des Magazins unter diesen 
Oberthema beleuchtet und unseren 
Lesern präsentiert. TAKTGEBER sind 
auch Musiker, Musikhäuser und große 
Musikevents. Die Oktober-Ausgabe ist 
luxuriös und glamourös zugleich.

Das Ende des Jahres ist gleichzeitig der 
Jahreshöhepunkt, auf den alle hinstreben.
Rauschende oder besinnliche Feste, der 
Wunsch zu genießen, für viele Menschen 
heisst es auch in den Bergen durch 
Skifahren Natur und Freiheit zu spüren, 
in Kombination mit einem allumfassenden 
Luxusangebot. Doch GIPFELSTÜRMER 
ist für uns nicht nur das Symbol der 
Bergwelt, sondern auch eine Metapher, 
um Ziele zu erreichen, und diese Ziele 
mit Energie zu verfolgen. Es bedeutet 
auch, besser oder schneller zu sein als 
andere. Diese herausragenden Menschen 
mit ihren besonderen Leistungen, oder 
Marken mit ganz besonderen Profil - diese 
Erfolgsgeschichten werden in der letzten 
Ausgabe des Jahres präsentiert. Die 
Besseren sind eindeutig die Gewinner, 
und QUALITY kuratiert die besten ihrer 
Branche für unsere interessierte Leserschaft.

Februar
IN FORM

September Doppelausgabe 
LET'S GO

Gibt es eine positivere Aufforderung
als LET'S GO? Mach dich auf den Weg
und entdecke neue Länder, interessante
Reiseziele, Hotels und Restaurants, die es
wert sind erlebt zu werden. Die Sommerzeit
ist auch die prädestinierte Reisezeit.
QUALITY liefert eine Inspiration für
Menschen, die das Besondere suchen mit
einem intensiven Blick auf die Qualität.
Denn neben dem Neuen ist es die Qualität,
die einen besonderen Moment erschafft. So
begleitet eine Vielfalt an Foodstories diese
Ausgabe. Sich auf den Weg machen bedeutet
nicht immer ein festes Ziel, sondern kann
auch eine Entdeckungsreise durch Kunst
und Kultur sein. Ganz sicher bedeutet
LET‘S GO aber auch Mobilität und diese
Ausgabe zeigt die neuesten Motion Trends,
in der Automobilität, bei Fahrrädern und
Motorrädern, aber auch die schönen alten,
mobilen Schätzchen. Besondere Events,
wertvolle Oldtimer, Conzept Cars und neue
Entwicklungen der Automobilindustrie
werden in dieser Ausgabe kompetent und

April
CUT

Dezember
GIPFELSTÜRMER

September Doppelausgabe 
LET'S GO

Der September ist im Jahreszyklus der 
Monat, in dem wir uns von Frühling und 
Sommer verabschieden und uns auf den 
Winter vorbereiten. Das ist grundsätzlich 
die Zeit eines einschneidenden Wechsels. 
Die Mode hat andere Herausforderungen, 
die Beauty-Linien werden reicher, die 
Düfte schwerer: it‘s time to CHANGE...
Herbst und Winter wecken Bedürfnisse 
nach warmen Schick, Nach gutem 
Rotwein oder heißem Tee und nach 
opulenten Essen. Mit CHANGE wagt 
sich QUALITY in alle Lebensbereiche, 
aber präsentiert zugleich einen starken 
modischen Schwerpunkt. Beauty wird 
ebenfalls sehr opulent dargestellt, in all 
seiner Bandbreite und Besonderheit. Dabei 
untersuchen wir nationale und internationale 
Schönheitsideale.

Oktober
TAKTGEBER
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COVID 19  Ausgefallen 
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gebracht. Seine filigranen Dachkonstruktionen 
scheinen den Gesetzen der Schwerkraft 
entzogen zu sein. Im März wurde der 89-Jährige 
posthum mit der höchsten Auszeichnung seiner 
Disziplin geehrt: dem Pritzker-Preis. Von Norman Kietzmann

     Segnungen der 
 Feinstrumpfhose

©
 F

R
E

I O
T

TO

©
 IN

G
E

N
H

O
V

E
N

 U
N

D
 P

A
R

T
N

E
R

 A
R

C
H

IT
E

K
T

E
N

, D
Ü

S
S

E
L

D
O

R
F

Frei Otto experimentierte mit 
etlichen Werkstoffen, um Modelle für 
seine sphärischen Bauten zu 
erstellen – für den Pavillon auf der 
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PREISE QUALITY 2020

ART PLATZIERUNG PREISE EINZELNER FORMATE / RABATSTUFEN   FORMAT

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Cover-Gate-Fold (4-seitig) 48.900 Euro 4.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Erste Doppelseite im Heft 32.700 Euro 2.1 Breite 430 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Zweite Doppelseite im Heft 30.800 Euro 2.1 Breite 430 mm Höhe 285 mm +4 mm

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Dritte Doppelseite im Heft 30.800 Euro 2.1 Breite 430 mm Höhe 285 mm +4 mm  

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Einzelseite gegenüber Inhalt 19.500 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Einzelseite gegenüber Editorial 19.500 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Einzelseite gegenüber Impressum 19.500 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG Einzelseite geg. News-Opener 18.700 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG U3 / UMSCHLAGSEITE 20.000 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE PRÄMIUM PLATZIERNG U4 / UMSCHLAGSSEITE /BACKCOVER 24.000 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm 

Print / ANZEIGE KLASSIK PLATZIERUNG  Doppelseite im Heft 28.690 Euro 2.1 Breite 430 mm Höhe 285 mm +4 mm  

Print / ANZEIGE KLASSIK PLATZIERUNG  Einzelseite  im Heft 18.340 Euro 1.1 Breite 215 mm Höhe 285 mm +4 mm

Print / ANZEIGE KLASSIK PLATZIERUNG  Halbe Seite im Heft 13.300 Euro 1.2 Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mm

Print / ANZEIGE PREMIUM PLATZIERUNG  COVERCARD 47.500 Euro 2.1 Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mm

Gern bereiten wir Ihnen ein individuelles Angebot und beraten sie gern für Ihre Event / Prä-
sentation. Fragen Sie auch nach Q-Livestream Übertragung International. Gern Übertragen wir 
Ihnen Ihre Veranstaltung auf ein Livestream Kanal Ihrer Wahl oder auf Q TV.

Preise für Beikleber, Beihefter und andere Sonderwerbeformen erhalten Sie auf Anfrage.  
Gern erstellen wir Ihnen nach Kunden-Briefing ein Angebot zur Erstellung einer Beilage. 

PREISE QUALITY 2020

ART PLATZIERUNG PREISE EINZELNER FORMATE / RABATSTUFEN   FORMAT

Print / ADVERTORIAL Advertorial Auf Anfrage 6/1 - 4/1 - 2/1 - 1/1 - 1/2 - 1/3 ab 15.000 Euro 1/3 bis 6/1 

Print / PROMOTION Promotion Auf Anfrage 2/1 - 1/1 - 1/2 - 1/3 -1/4 ab 5.500 Euro 1/4 bis 2/1 

Print / Beilagen BEILAGEN im Magazine jeweils pro angefangenen 1.000 Exe. 300 Euro ab 20 KG .bei fertiger Anlieferung.

Online / Quality Hauptseite Cube Banner 4xWoche  6,600 Euro 320x320px www.quality-magazine.de

Online / Quality Ressort Sliderbanner 4xWoche  5.900 Euro 1300x675px www.quality-magazine.de

Online / Quality Ressort Recommendation Banner 4xWoche  4.300 Euro 320x320px www.quality-magazine.de

Online / Quality Ressort Video 4xWoche  4.301 Euro 1:1 www.quality-magazine.de

Online / Quality Ressort Advertorial Auf Anfrage 320x320px www.quality-magazine.de

EVENT Q Contentstore Berlin Ganze Nutzung 1 Tag  Q Content Store Fläche ab 18.000 Euro 1200 qm im Redaktion / Content  Bereich

Kosten für Fotoshooting, Layout, Text sowie Repro gemäß Umfang und Aufwand der Beilage 
wird Ihnen gern in einem separatem Angebot unterbreitet. 

Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer und sind gültig ab dem 
01.01.2020. Frühbucherrabatt bis 31.12.2019 möglich 

KONTAKT: Telefon: +49 - 30 - 403674550, Fax: +49 - 30 - 403674551, Mail: sales-international@quality-magazine.ch
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Print / ANZEIGE Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mmPrint / ANZEIGE Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mmPrint / ANZEIGE Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mmPrint / ANZEIGE Breite 215 mm Höhe 145 mm +4 mm

Gern unterbereiten wir Ihnen ein individuelles Angebot und beraten sie gern für Ihre 
Event / Präsentation. Fragen Sie auch nach Q-Livestream Übertragung International. 
Wir übertragen gern Ihre Veranstaltung auf einen Livestream-Kanal Ihrer Wahl oder 
auf Q TV. Preise für Beikleber, Beihefter und andere Sonderwerbeformen erhalten Sie 
auf Anfrage. Gern erstellen wir Ihnen nach Kunden-Briefing ein Angebot zur Erstellung 
einer Beilage.

Kosten für Fotoshooting, Layout, Text sowie Repro gemäß Umfang und Aufwand der 
Beilage wird Ihnen gern in einem separatem Angebot unterbreitet. Preise verstehen sich 
zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer. 

Covercard/ Magazinversand/ Beilage:  
Lassen Sie sich gern von uns beraten.
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QUALITY PREISE 2021 QUALITY PREISE 2021/22

SALES CONTACT
Telefon:	+49 30 - 40 36 74 55 0
Telefax:	 +49 30 - 40 36 74 55 1 
sales-international@quality-magazine.de

Telefon:	+41 71 - 588 08 42
Telefax:	 +41 71 - 75 75 02 1
sales-international@quality-magazine.ch

Preisstabilität 2021/22



Shirt prada, 
Pullover hannibal, 
Coat burberry

171170

LESERPROFIL POSITIONIERUNG KOOPER ATIONEN

QUALITY ist eines der wenigen Unisex-
Magazine. Es wird gleichermaßen gern 
von Männern wie Frauen gelesen. Die 
Leserschaft definiert sich eher über 
den Bildungsstand, Neugierde und 
Globalität, als über das Alter. QUALITY 
findet seine Kernleserschaft im Alter 
zwischen 25 und 60 Jahren, kultur- und 
designaffine Leser aus nahezu allen 
Altersstufen sind nachweisbar. QUALITY 
lässt seine Leser das Besondere hinter 
dem Objekt entdecken, ist innovativ in 
seinen Empfehlungen und macht seine 
Leserschaft so zu „Insidern“. Kultivierte, 
wissbegierige Leser kommunizieren ihr 
dadurch erworbenes Wissen fernab des 
Mainstream und der Oberflächlichkeit. 
QUALITY-Leser interessieren sich für 
Persönlichkeiten und ihre Leistungen, 
ebenso wie für die inneren Werte. Der 
QUALITY-Leserschaft ist kompromisslose 
Qualität wichtiger, als ausschweifender 
Luxus. Komplexe Zusammenhänge zu 
erkennen und genussvoll zu leben, gehört 
zum Profil des QUALITY-Lesers.

Der deutsche Magazinmarkt ist starker
Dynamik und ständigen Veränderungen 
unterworfen. QUALITY aber steht 
für Kontinuität und Werthaltigkeit im 
Lifestylesegment und nimmt mit seiner 
klaren und starken Positionierung eine 
Alleinstellung ein. QUALITY ist das 
einzige Magazin am deutschsprachigen 
Markt, das außergewöhnliche Stories aus 
allen Lifestylebereichen mit erstklassigen 
Reportagen und Modefotografien 
kombiniert. Aufwendig inszenierte 
Fotostrecken von international bekannten 
Fotografen, exzellente Autoren aus aller 
Welt und professionelle Umsetzung und 
Gestaltung gewährleisten höchste Qualität.
QUALITY ist bestes feuilletonistisches 
Infotainment für Männer und Frauen. Als 
innovatives Medium findet QUALITY 
eine ganz eigene Positionierung auf dem 
Magazinmarkt.

Kooperation und Networking sind 
ebenfalls wichtige Elemente für 
erfolgreiches Marketing. Deshalb stellt 
QUALITY seinen Werbekunden ganz 
besondere Plattformen zur Verfügung.

- Besondere Stories über besondere
Marken führen zu hohen Zusatzaufl agen,
die Markenhersteller an ihre eigenen
VIPKunden versenden oder in den
jeweiligen Geschäftsstellen auslegen.
- Mit jeder Ausgabe ergeben sich neue
Verteiler-Quellen aus hochwertigen
Markenbereichen. Dadurch profi tieren
unsere Anzeigenkunden vom
Kundenstamm anderer Marken.
- Der Q One Club ist mit Mitglied des
exklusiven International Associate Clubs.
Dieses Netzwerk besteht aus ca. 245
Businessclubs Inter.mit ca. 300.000 
Mitgliedern.Wir schaffen dadurch einen 
Zugang zu interessanten Zielgruppen.
- Profi tieren Sie von themengebundenen
Kooperationen mit entsprechenden 
Events.

Beispiel:
Der große Launch des Magazins 
OBJEXTS in der Siemensvilla in Berlin 
wurde begleitet von Rolls Royce, Hublot, 
World Class Bartender, Zacapa Rum, 
Perrier Jouët Champagne, Acqua di Parma 
und vielen mehr. Unser Kundenklientel 
und unsere Leserschaft sind exzellent 
und werden durch gezieltes Marketing 
und durch unsere Werbepartner erreicht. 
Für 2020 sind Events unterschiedlicher 
Größenordnungen geplant: Modenschauen, 
der QUALITYAward, Weinverkostungen, 
QUALITY und die Kunst etc. Lassen Sie 
uns gemeinsam herausfinden wie sich ihre 
Marke und deren Produkte einbringen 
lassen.

www.q-one.club

PRÄSENZ Zürich - Basel - Bern - St.Gallen - Genf - Lausanne - Lugano

Deutschland - Niederlande - Luxemburg  - Österreich

Afrika - Nordamerika - Südamerika - Argentinien - Australien - Belgien    
     Kanada - China /Hongkong - Kolumbien -Dänemark -Frankreich - Indien 
     Indonesien - Island - Italien - Japan - Kasachstan - Mexiko - Marokko  
     Niederlande - Neuseeland - Norwegen - Polen - Portugal - Qatar - U.A.E. 

         Russland - Singapur - Spanien - Schweden - Thailand - Türkei - England

Männer................................................... 49 %
Frauen ................................................... 51%

Abitur oder Hochschulstudium ........... 68%
Mittlere Reife oder niedriger .............. 32%

Haushaltseinkommen
im Durchschnitt ..............................  6.500 €

Alter der Leser ..................... 24 bis 65 Jahre
Kernleserschaft .................... 25 bis 59 Jahre

Daten basieren auf einer Leserumfrage unter  

2500 Lesern in 2018.

ZIELGRUPPE

ERSCHEINUNGSWEISE
6 Exemplare pro Jahr

COPYPREIS
CH=11,80 CHF / D=8,90 € / A=9,80 €
UK=8,60 GBP / Int.=13,50 USD

VERTRIEB
Durch das Grosso und den 
Bahnhofsbuchhandel. Darüber hinaus mittels 
eigenem, zielgerichteten Sondervertrieb in 
Interiorstores, Fashionstores, Conceptstores, 
Hotels, Buch- und Museumsshops, Galerien, 
Kinos, Kulturzentren und Theatern, sowie 
durch Kooperationen mit dem International 
Associate Club.

FAKTENAUFLAGE / REICHWEITE

MEDIEN/FORMATE
Schweiz | Deutschland | Östereich | International 
Deutschland | Großbritannien
Facebook | Pinterest | Instagram | Youtube | Twitter | Google+

Print Magazin 
Online Magazin
Social Network

REICHWEITE
165 TD    Int. Business & Golf Clubs, Hotels
75 TD      Int. Vertrieb Buchhandel, Shops, Flughäfen
davon verk.:                         196 TD            x 3*............. 588 TD

35 TD      Handel, Hotels, Banken
davon verk.:        31 TD           x 3*............... 93 TD

65 TD      Grosso, Handel, Flughäfen
30 TD      Hotels, Banken, Business Clubs, Weitere
davon verk.:                            45 TD          x 3*.............. 135 TD

Ansichten im Monat ....................................................... 145 TD

Facebook / Instagram / Pinterest / Twitter Q APP..... 1.635 TD

Gesamtreichweite ./Sichtung................................... 2.581 TD

Print International

Print Schweiz 

Print Deutschland/ 
Österreich

Online Magazin

Social Network

AUFLAGE
Grosso, Bahnhofshandel, Banken ................................... 35 TD

Grosso, Bahnhofshandel, Banken .................................... 65 TD
Sondervertrieb: 5-Sterne & Design-Hotels,          
Flughafen Lounges, gehobene Friseure,
Gastronomie, Kaufhäuser, Shops, Buchhandel ............... 30 TD                        

Business- & Golf-Clubs, Hotels .................................... 165 TD
Buchhandel, Shops, Flughäfen ........................................ 75 TD

Gesamtauflage ........................................................... 370 TD

Schweiz

Deutschland / Österreich

International
* Der Faktor 3 beschreibt die realistische Reichweite pro Magazin. QUALITY ist ein langlebiges Magazin, welches nicht nach 
dem ersten Durchblättern weggelegt wird, sondern es verbleibt über einen längeren Zeitraum im Besitz. Daraus ergibt sich, dass 
nicht nur der Käufer das Magazin liest, sondern QUALITY an andere weitergegeben wird und so zusätzliche Reichweite generiert. 
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PRESENCE             Zurich - Basel - Bern - St. Gallen - Geneva - Lausanne - Lugano

  	         Germany - The Netherlands - Luxembourg - Austria

		         Africa - North America - South America - Argentina - Australia - Belgium     
  	         Canada - China /Hongkong - Colombia - Denmark - France - India - Italy  
 	         Indonesia - Iceland - Japan - Kazakhstan - Mexico - Morocco - Norway  
 	         New Zealand - Poland - Portugal - Qatar - Russia - Singapore - Sweden 	

		         Spain - Thailand - Turkey - The Netherlands - U.A.E. - United Kingdom

Abitur or university education ............. 68 %
Ordinary level or lower ......................... 32 %

median household income ..............  5.500 €

Age of readers ....................... 24 bis 60 Jahre
core readership ..................... 25 bis 50 Jahre

Data is based on a reader survey among 1500 readers  
in 2014.

TARGET GROUP

PUBLICATION FREQUENCY
6 issues per year

PRICE PER COPY
CH=11,80 CHF / D=8,90 € / A=9,80 €
UK=8,60 GBP / Int.=13,50 USD

DISTRIBUTION
Via the Grosso and the rail station trade. 
Furthermore, via our own targeted special
distribution in interior stores, fashion stores, 
concept stores, hotels, book and museum
stores, galleries, cinemas, cultural centers and 
theatres, as well as via cooperations with
the International Associate Club. 

Men ........................................................ 49 %
Women ................................................... 51 %

FACTSCIRCULATION/REACH

MEDIA
Switzerland | Germany | Austria | International
Germany | United Kingdom
Facebook | Pinterest | Instagram | Youtube | Twitter | Google+

Print Magazine 
Online Magazine
Social network

REACH
165 K 	int. business & golf clubs, hotels
75 K 	int. distribution, book stores, shops, airports
sold:			 
196 K		  x 3*………………..588 K
35 K 	trade, hotels, banks
sold: 			
31 K		  x 3*…………………93 K
65 K	Grosso, trade, airports
30 K	hotels, banks, business clubs, others
sold: 			 
45 K		  x 3*………………135 K
Views per 
month……………………………………………………145 K
Facebook / Instagram / Pinterest / Twitter Q App….1.635 K
Total reach / 
Views………………………………………………...2.581 K

Print international

Print Switzerland 

Print Germany/ Austria

Online Magazine

Social network

CIRCULATION
Grosso, rail station trade, banks…………………………..35 K
Grosso, rail station trade, banks…………………………..65 K
Special distribution: 5-star & design hotels,
airport lounges,  high-Quality hair salons,
gastronomy, shopping malls, shops, book stores……........30 K
business and golf clubs, hotels…………………………..165 K
book stores, shops, airports………………………………..75 K
Total circulation……………………………….………….370 K

Switzerland

Germany/ Austria

International

* The factor 3 indicates the realistic reach per magazine. Quality is a long-lasting magazine, which you don’t put away after a short 
flip through, but rather remains in your possession for a longer time. This implies that not only the buyer reads the magazine. 
Quality is shared with others and as a result generates an additional reach.

READER’S PROFILE POSITIONING COOPERATION

Quality, enjoyed by both men and women, 
is one of the few unisex magazines. 
The readership is rather defined by 
their educational level, curiosity, 
cosmopolitanism and/or open-mindedness 
rather than by their age. Most of our 
Quality readers vary in age from 25 to 60 
years while readers with a high affinity 
for culture and design can be found in 
every age category. Quality provides 
unseen behind the scenes footage and 
gives our readers the chance to explore, 
what makes certain objects special. By 
offering innovative recommendations, our 
readers become "insiders". Sophisticated, 
inquisitive readers communicate the 
knowledge they have gained seeking more 
than just mainstream and superficial topics.
Quality readers are intrigued by interesting 
personalities and their achievements, but 
also on an emotional level. For Quality 
readers, Quality is more important than 
luxury knowing very well that a high 
Quality is the real luxury! Being able 
to recognize complex connections and 
to enjoy life to the fullest is part of the
Quality-reader’s profile. 

The German magazine market is subject 
to strong dynamics and constant change. 
Quality stands for sustainability and 
continuity while maintaining a strong, clear 
and unique position in the lifestyle sector. 
Quality is the only magazine in the German 
market which combines extraordinary 
stories from all lifestyle sectors with high 
Quality reports and fashion layouts. The 
highest Quality is constantly granted since 
we work with internationally renowned 
photographers who produce unusual, 
memorable photo shootings, excellent 
writers from all over the world and 
professional graphic designers.
Quality offers high-end journalistic content 
which attracts both male and female 
readers. Such an innovative magazine is 
unique and as a result it occupies a position 
of its own in the market.

Kooperation und Networking sind
ebenfalls wichtige Elemente für

erfolgreiches Marketing. Deshalb stellt
Quality seinen Werbekunden ganz
besondere Plattformen zur Verfügung.
- Besondere Stories über besondere
Marken führen zu hohen Zusatzaufl agen,
die Markenhersteller an ihre eigenen
VIPKunden versenden oder in den
jeweiligen Geschäftsstellen auslegen.
- Mit jeder Ausgabe ergeben sich neue
Verteiler-Quellen aus hochwertigen
Markenbereichen. Dadurch profi tieren
unsere Anzeigenkunden vom
Kundenstamm anderer Marken.
- Der Q One Club ist mit Mitglied des
exklusiven International Associate Clubs.
Dieses Netzwerk besteht aus ca. 245
Businessclubs Inter.mit ca. 300.000
Mitgliedern.Wir schaffen dadurch einen
Zugang zu interessanten Zielgruppen.
Profitieren Sie von themengebundenen
Kooperationen mit entsprechenden
Events.

BEISPIEL:
Der große Launch des Magazins

OBJEXTS in der Siemensvilla in Berlin
wurde begleitet von Rolls Royce, Hublot,
World Class Bartender, Zacapa Rum,
Perrier Jouët Champagne, Acqua di Parma
und vielen mehr. Unser Kundenklientel
und unsere Leserschaft sind exzellent
und werden durch gezieltes Marketing
und durch unsere Werbepartner erreicht.
Für 2021 sind Events unterschiedlicher
Größenordnungen geplant: Modenschauen,
der QualityAward, Weinverkostungen,
Quality und die Kunst etc. Lassen Sie
uns gemeinsam herausfinden wie sich ihre
Marke und deren Produkte einbringen
lassen. 

Leider musste die große Eröffnung des Q 
Content Stores in 2020 verschoben werden 
auf 2021. In dieser außergewöhnlichen
Lokalität in Berlin werden vielfältigste 
Events und Kommunikations - Formate 
stattfinden.

www.q-one.club

Shirt prada, 
Pullover hannibal, 
Coat burberry

171170

POSITIONIERUNG KOOPER ATIONENLESERPROFIL

QUALITY ist eines der wenigen Unisex-
Magazine. Es wird gleichermaßen gern 
von Männern wie Frauen gelesen. Die 
Leserschaft definiert sich eher über 
den Bildungsstand, Neugierde und 
Globalität, als über das Alter. QUALITY 
findet seine Kernleserschaft im Alter 
zwischen 25 und 59 Jahren, kultur- und 
designaffine Leser aus nahezu allen 
Altersstufen sind nachweisbar. QUALITY 
lässt seine Leser das Besondere hinter 
dem Objekt entdecken, ist innovativ in 
seinen Empfehlungen und macht seine 
Leserschaft so zu „Insidern“. Kultivierte, 
wissbegierige Leser kommunizieren ihr 
dadurch erworbenes Wissen fernab des 
Mainstream und der Oberflächlichkeit. 
QUALITY-Leser interessieren sich für 
Persönlichkeiten und ihre Leistungen, 
ebenso wie für die inneren Werte. Der 
QUALITY-Leserschaft ist kompromisslose 
Qualität wichtiger als ausschweifender 
Luxus. Komplexe Zusammenhänge zu 
erkennen und genussvoll zu leben, gehört 
zum Profil des QUALITY-Lesers.

Der deutsche Magazinmarkt ist starker 
Dynamik und ständigen Veränderungen 
unterworfen. QUALITY aber steht 
für Kontinuität und Werthaltigkeit im 
Lifestylesegment und nimmt mit seiner 
klaren und starken Positionierung eine 
Alleinstellung ein. QUALITY ist das 
einzige Magazin am deutschsprachigen 
Markt, das außergewöhnliche Stories aus 
allen Lifestylebereichen mit erstklassigen 
Reportagen und Modefotografien 
kombiniert. Aufwendig inszenierte 
Fotostrecken von international bekannten 
Fotografen, exzellente Autoren aus aller 
Welt und professionelle Umsetzung und 
Gestaltung gewährleisten höchste Qualität.
QUALITY ist bestes feuilletonistisches 
Infotainment für Männer und Frauen. Als 
innovatives Medium findet QUALITY 
eine ganz eigene Positionierung auf dem 
Magazinmarkt.

Kooperation und Networking sind 
ebenfalls wichtige Elemente für 
erfolgreiches Marketing. Deshalb stellt 
QUALITY seinen Werbekunden ganz 
besondere Plattformen zur Verfügung.

- Besondere Storys über besondere
Marken führen zu hohen Zusatzauflagen,
die Markenhersteller an ihre eigenen
VIPKunden versenden oder in den
jeweiligen Geschäftsstellen auslegen.
- Mit jeder Ausgabe ergeben sich neue
Verteiler-Quellen aus hochwertigen
Markenbereichen. Dadurch profi tieren
unsere Anzeigenkunden vom
Kundenstamm anderer Marken.
- Der Q One Club ist Mitglied des
exklusiven International Associate Clubs.
Dieses Netzwerk besteht aus ca. 245
internationalen Businessclubs mit
ca. 300.000 Mitgliedern. Wir schaffen
dadurch einen Zugang zu interessanten
Zielgruppen.
- Profitieren Sie von themengebundenen
Kooperationen mit entsprechenden
Events.

Beispiel:
Der große Launch des Magazins 
OBJEXTS in der Siemensvilla in Berlin 
wurde begleitet von Rolls Royce, Hublot, 
World Class Bartender, Zacapa Rum, 
Perrier Jouët Champagne, Acqua di Parma 
und vielen mehr. Unser Kundenklientel 
und unsere Leserschaft sind exzellent 
und werden durch gezieltes Marketing 
und durch unsere Werbepartner erreicht. 
Für 2021 sind Events unterschiedlicher 
Größenordnungen geplant: Modenschauen, 
der QUALITYAward, Weinverkostungen, 
QUALITY und die Kunst etc. Lassen Sie 
uns gemeinsam herausfinden wie sich Ihre 
Marke und deren Produkte einbringen 
lassen.

www.q-one.club

PRÄSENZ       Zürich - Basel - Bern - St.Gallen - Genf - Lausanne - Lugano

     Deutschland - Niederlande - Luxemburg  - Österreich

   Afrika - Nordamerika - Südamerika - Argentinien - Australien - Belgien     
     Kanada - China /Hongkong - Kolumbien -Dänemark -Frankreich - Indien 
     Indonesien - Island - Italien - Japan - Kasachstan - Mexiko - Marokko   
     Niederlande - Neuseeland - Norwegen - Polen - Portugal - Qatar - U.A.E.  

         Russland - Singapur - Spanien - Schweden - Thailand - Türkei - England

Männer................................................... 38 %
Frauen ................................................... 62 %

Abitur oder Hochschulstudium ........... 68 %
Mittlere Reife oder niedriger .............. 32 %

Haushaltseinkommen
im Durchschnitt ..............................  6.500 €

Alter der Leser ..................... 23 bis 65 Jahre
Kernleserschaft .................... 25 bis 59 Jahre

Daten basieren auf einer Leserumfrage 
unter  2500 Lesern in 2019.

ZIELGRUPPEFAKTEN

ERSCHEINUNGSWEISE
6 Printexemplare pro Jahr
48 x Newsletter pro Jahr
Onlinemagazine täglich

COPYPREIS
CH=11,80 CHF / D=8,90 € / A=9,80 €
UK=8,60 GBP / Int.=13,50 USD
Print & Online zu einem Preis Covercard

VERTRIEB
Durch das Grosso und den Bahnhofs-
buchhandel. Darüber hinaus mittels eigenem, 
zielgerichteten Sondervertrieb in Interiorstores, 
Fashionstores, Conceptstores, Hotels, Buch- 
und Museumsshops, Galerien, Kinos, Kultur-
zentren und Theatern, sowie durch Koope-
rationen mit dem International Associate Club.

AUFLAGE / REICHWEITE

Schweiz | Deutschland | Östereich | International 
Deutschland | Großbritannien
Facebook | Pinterest | Instagram | Youtube | Twitter | Google+

MEDIEN/FORMATE
Printmagazin 
Online-Magazin
Social Network

165 TD    Int. Business & Golf Clubs, Hotels
75 TD      Int. Vertrieb Buchhandel, Shops, Flughäfen
davon verk.: 196 TD            x 3*............. 588 TD

35 TD      Handel, Hotels, Banken
davon verk.:        31 TD           x 3*............... 93 TD

65 TD      Grosso, Handel, Hotel, Banken
30 TD      Hotels, Banken
davon verk.: 45 TD          x 3*.............. 135 TD

Ansichten im Monat ....................................................... 165 TD

Facebook / Instagram / Pinterest / QOOOL. App .......1.635 TD

Gesamtreichweite ./Sichtung................................... 2.766 TD

REICHWEITE
Print International

Print Schweiz 

Print Deutschland/ 
Österreich

Online Magazin 

Social Network
Erhebung 2020

Grosso, Bahnhofshandel, Banken .................................... 35 TD

Grosso, Bahnhofshandel, Banken ...................................130 TD
Sondervertrieb: 5-Sterne & Design-Hotels,          
Flughafen Lounges, gehobene Friseure,
Gastronomie, Retail, Shops, Buchhandel ....................... 60 TD

Buchhandlung, Retail, 5-Sterne Hotels ....................... 165 TD
Buchhandel, Grosso, Shops, Flughäfen .......................... 75 TD
 Gesamt INTER. ........................................................ 240 TD

AUFLAGE

Schweiz

Deutschland / Österreich 

* Der Faktor 3 beschreibt die realistische Reichweite pro Magazin. QUALITY ist ein langlebiges Magazin, welches nicht nach 
dem ersten Durchblättern weggelegt wird, sondern es verbleibt über einen längeren Zeitraum im Besitz. Daraus ergibt sich, dass 
nicht nur der Käufer das Magazin liest, sondern QUALITY an andere weitergegeben wird und so zusätzliche Reichweite generiert. 
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GGeessaammtt  DD//AA//CCHH  ............................................................................................................................  222255  TTDD

International
separate Buchung erforderlich

NNEEUU::  CCOOVVEERRCCAARRDD

Shirt prada, 
Pullover hannibal,
Coat burberry

171170

POSITIONIERUNG KOOPER ATIONENLESERPROFIL

QUALITY ist eines der wenigen Unisex-
Magazine. Es wird gleichermaßen gern 
von Männern wie Frauen gelesen. Die 
Leserschaft definiert sich eher über 
den Bildungsstand, Neugierde und 
Globalität, als über das Alter. QUALITY 
findet seine Kernleserschaft im Alter 
zwischen 25 und 59 Jahren, kultur- und 
designaffine Leser aus nahezu allen 
Altersstufen sind nachweisbar. QUALITY 
lässt seine Leser das Besondere hinter 
dem Objekt entdecken, ist innovativ in 
seinen Empfehlungen und macht seine 
Leserschaft so zu „Insidern“. Kultivierte, 
wissbegierige Leser kommunizieren ihr 
dadurch erworbenes Wissen fernab des 
Mainstream und der Oberflächlichkeit. 
QUALITY-Leser interessieren sich für 
Persönlichkeiten und ihre Leistungen, 
ebenso wie für die inneren Werte. Der 
QUALITY-Leserschaft ist kompromisslose 
Qualität wichtiger als ausschweifender 
Luxus. Komplexe Zusammenhänge zu 
erkennen und genussvoll zu leben, gehört 
zum Profil des QUALITY-Lesers.

Der deutsche Magazinmarkt ist starker
Dynamik und ständigen Veränderungen 
unterworfen. QUALITY aber steht 
für Kontinuität und Werthaltigkeit im 
Lifestylesegment und nimmt mit seiner 
klaren und starken Positionierung eine 
Alleinstellung ein. QUALITY ist das 
einzige Magazin am deutschsprachigen 
Markt, das außergewöhnliche Stories aus 
allen Lifestylebereichen mit erstklassigen 
Reportagen und Modefotografien 
kombiniert. Aufwendig inszenierte 
Fotostrecken von international bekannten 
Fotografen, exzellente Autoren aus aller 
Welt und professionelle Umsetzung und 
Gestaltung gewährleisten höchste Qualität.
QUALITY ist bestes feuilletonistisches 
Infotainment für Männer und Frauen. Als 
innovatives Medium findet QUALITY 
eine ganz eigene Positionierung auf dem 
Magazinmarkt.

Kooperation und Networking sind 
ebenfalls wichtige Elemente für 
erfolgreiches Marketing. Deshalb stellt 
QUALITY seinen Werbekunden ganz 
besondere Plattformen zur Verfügung.

- Besondere Storys über besondere
Marken führen zu hohen Zusatzauflagen,
die Markenhersteller an ihre eigenen
VIPKunden versenden oder in den
jeweiligen Geschäftsstellen auslegen.
- Mit jeder Ausgabe ergeben sich neue
Verteiler-Quellen aus hochwertigen
Markenbereichen. Dadurch profi tieren
unsere Anzeigenkunden vom
Kundenstamm anderer Marken.
- Der Q One Club ist Mitglied des
exklusiven International Associate Clubs.
Dieses Netzwerk besteht aus ca. 245
internationalen Businessclubs mit
ca. 300.000 Mitgliedern. Wir schaffen
dadurch einen Zugang zu interessanten
Zielgruppen.
- Profitieren Sie von themengebundenen
Kooperationen mit entsprechenden
Events.

Beispiel:
Der große Launch des Magazins 
OBJEXTS in der Siemensvilla in Berlin 
wurde begleitet von Rolls Royce, Hublot, 
World Class Bartender, Zacapa Rum, 
Perrier Jouët Champagne, Acqua di Parma 
und vielen mehr. Unser Kundenklientel 
und unsere Leserschaft sind exzellent 
und werden durch gezieltes Marketing 
und durch unsere Werbepartner erreicht. 
Für 2021 sind Events unterschiedlicher 
Größenordnungen geplant: Modenschauen, 
der QUALITYAward, Weinverkostungen, 
QUALITY und die Kunst etc. Lassen Sie 
uns gemeinsam herausfinden wie sich Ihre 
Marke und deren Produkte einbringen 
lassen.

www.q-one.club

PRÄSENZ       Zürich - Basel - Bern - St.Gallen - Genf - Lausanne - Lugano

Deutschland - Niederlande - Luxemburg  - Österreich

Afrika - Nordamerika - Südamerika - Argentinien - Australien - Belgien    
     Kanada - China /Hongkong - Kolumbien -Dänemark -Frankreich - Indien 
     Indonesien - Island - Italien - Japan - Kasachstan - Mexiko - Marokko  
     Niederlande - Neuseeland - Norwegen - Polen - Portugal - Qatar - U.A.E. 

         Russland - Singapur - Spanien - Schweden - Thailand - Türkei - England

Männer................................................... 38 %
Frauen ................................................... 62 %

Abitur oder Hochschulstudium ........... 68%
Mittlere Reife oder niedriger .............. 32%

Haushaltseinkommen
im Durchschnitt ..............................  6.500 €

Alter der Leser ..................... 23 bis 65 Jahre
Kernleserschaft .................... 25 bis 59 Jahre

Daten basieren auf einer Leserumfrage 
unter  2500 Lesern in 2019.

ZIELGRUPPEFAKTEN

ERSCHEINUNGSWEISE
6 Printexemplare pro Jahr
48 x Newsletter pro Jahr
Onlinemagazine täglich

COPYPREIS
CH=11,80 CHF / D=8,90 € / A=9,80 €
UK=8,60 GBP / Int.=13,50 USD
Print & Online zu einem Preis Covercard

VERTRIEB
Durch das Grosso und den Bahnhofs-
buchhandel. Darüber hinaus mittels eigenem, 
zielgerichteten Sondervertrieb in Interiorstores, 
Fashionstores, Conceptstores, Hotels, Buch- 
und Museumsshops, Galerien, Kinos, Kultur-
zentren und Theatern, sowie durch Koope-
rationen mit dem International Associate Club.

AUFLAGE / REICHWEITE

Schweiz | Deutschland | Östereich | International 
Deutschland | Großbritannien
Facebook | Pinterest | Instagram | Youtube | Twitter | Google+

MEDIEN/FORMATE
Printmagazin 
Online-Magazin
Social Network

165 TD    Int. Business & Golf Clubs, Hotels
75 TD      Int. Vertrieb Buchhandel, Shops, Flughäfen
davon verk.: 196 TD            x 3*............. 588 TD

35 TD      Handel, Hotels, Banken
davon verk.:        31 TD           x 3*............... 93 TD

65 TD      Grosso, Handel, Hotel, Banken
30 TD      Hotels, Banken
davon verk.: 45 TD          x 3*.............. 135 TD

Ansichten im Monat ....................................................... 165 TD

Facebook / Instagram / Pinterest / QOOOL. App .......1.635 TD

Gesamtreichweite ./Sichtung................................... 2.766TD

REICHWEITE
Print International

Print Schweiz 

Print Deutschland/ 
Österreich

Online Magazin

Social Network
Erhebung 2020

Grosso, Bahnhofshandel, Banken .................................... 35 TD

Grosso, Bahnhofshandel, Banken ...................................130 TD
Sondervertrieb: 5-Sterne & Design-Hotels,          
Flughafen Lounges, gehobene Friseure,
Gastronomie, Retail, Shops, Buchhandel ....................... 60 TD

Buchhandlung, Retail, 5-Sterne Hotels ....................... 165 TD
Buchhandel, Grosso, Shops, Flughäfen .......................... 75 TD

Gesamt INTER. ........................................................ 240 TD

AUFLAGE

Schweiz

Deutschland / Österreich 

* Der Faktor 3 beschreibt die realistische Reichweite pro Magazin. QUALITY ist ein langlebiges Magazin, welches nicht nach 
dem ersten Durchblättern weggelegt wird, sondern es verbleibt über einen längeren Zeitraum im Besitz. Daraus ergibt sich, dass 
nicht nur der Käufer das Magazin liest, sondern QUALITY an andere weitergegeben wird und so zusätzliche Reichweite generiert. 
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GGeessaammtt DD//AA//CCHH ............................................................................................................................ 222255 TTDD

International
separate Buchung erforderlich

NNEEUU:: CCOOVVEERRCCAARRDD

Shirt prada, 
Pullover hannibal,
Coat burberry

171170

POSITIONIERUNG KOOPER ATIONENLESERPROFIL

QUALITY ist eines der wenigen Unisex-
Magazine. Es wird gleichermaßen gern 
von Männern wie Frauen gelesen. Die 
Leserschaft definiert sich eher über 
den Bildungsstand, Neugierde und 
Globalität, als über das Alter. QUALITY 
findet seine Kernleserschaft im Alter 
zwischen 25 und 59 Jahren, kultur- und 
designaffine Leser aus nahezu allen 
Altersstufen sind nachweisbar. QUALITY 
lässt seine Leser das Besondere hinter 
dem Objekt entdecken, ist innovativ in 
seinen Empfehlungen und macht seine 
Leserschaft so zu „Insidern“. Kultivierte, 
wissbegierige Leser kommunizieren ihr 
dadurch erworbenes Wissen fernab des 
Mainstream und der Oberflächlichkeit. 
QUALITY-Leser interessieren sich für 
Persönlichkeiten und ihre Leistungen, 
ebenso wie für die inneren Werte. Der 
QUALITY-Leserschaft ist kompromisslose 
Qualität wichtiger als ausschweifender 
Luxus. Komplexe Zusammenhänge zu 
erkennen und genussvoll zu leben, gehört 
zum Profil des QUALITY-Lesers.

Der deutsche Magazinmarkt ist starker
Dynamik und ständigen Veränderungen 
unterworfen. QUALITY aber steht 
für Kontinuität und Werthaltigkeit im 
Lifestylesegment und nimmt mit seiner 
klaren und starken Positionierung eine 
Alleinstellung ein. QUALITY ist das 
einzige Magazin am deutschsprachigen 
Markt, das außergewöhnliche Stories aus 
allen Lifestylebereichen mit erstklassigen 
Reportagen und Modefotografien 
kombiniert. Aufwendig inszenierte 
Fotostrecken von international bekannten 
Fotografen, exzellente Autoren aus aller 
Welt und professionelle Umsetzung und 
Gestaltung gewährleisten höchste Qualität.
QUALITY ist bestes feuilletonistisches 
Infotainment für Männer und Frauen. Als 
innovatives Medium findet QUALITY 
eine ganz eigene Positionierung auf dem 
Magazinmarkt.

Kooperation und Networking sind 
ebenfalls wichtige Elemente für 
erfolgreiches Marketing. Deshalb stellt 
QUALITY seinen Werbekunden ganz 
besondere Plattformen zur Verfügung.

- Besondere Storys über besondere
Marken führen zu hohen Zusatzauflagen,
die Markenhersteller an ihre eigenen
VIPKunden versenden oder in den
jeweiligen Geschäftsstellen auslegen.
- Mit jeder Ausgabe ergeben sich neue
Verteiler-Quellen aus hochwertigen
Markenbereichen. Dadurch profi tieren
unsere Anzeigenkunden vom
Kundenstamm anderer Marken.
- Der Q One Club ist Mitglied des
exklusiven International Associate Clubs.
Dieses Netzwerk besteht aus ca. 245
internationalen Businessclubs mit
ca. 300.000 Mitgliedern. Wir schaffen
dadurch einen Zugang zu interessanten
Zielgruppen.
- Profitieren Sie von themengebundenen
Kooperationen mit entsprechenden
Events.

Beispiel:
Der große Launch des Magazins 
OBJEXTS in der Siemensvilla in Berlin 
wurde begleitet von Rolls Royce, Hublot, 
World Class Bartender, Zacapa Rum, 
Perrier Jouët Champagne, Acqua di Parma 
und vielen mehr. Unser Kundenklientel 
und unsere Leserschaft sind exzellent 
und werden durch gezieltes Marketing 
und durch unsere Werbepartner erreicht. 
Für 2021 sind Events unterschiedlicher 
Größenordnungen geplant: Modenschauen, 
der QUALITYAward, Weinverkostungen, 
QUALITY und die Kunst etc. Lassen Sie 
uns gemeinsam herausfinden wie sich Ihre 
Marke und deren Produkte einbringen 
lassen.

www.q-one.club

PRÄSENZ Zürich - Basel - Bern - St.Gallen - Genf - Lausanne - Lugano

Deutschland - Niederlande - Luxemburg  - Österreich

Afrika - Nordamerika - Südamerika - Argentinien - Australien - Belgien    
     Kanada - China /Hongkong - Kolumbien -Dänemark -Frankreich - Indien 
     Indonesien - Island - Italien - Japan - Kasachstan - Mexiko - Marokko  
     Niederlande - Neuseeland - Norwegen - Polen - Portugal - Qatar - U.A.E. 

         Russland - Singapur - Spanien - Schweden - Thailand - Türkei - England

Männer................................................... 38 %
Frauen ................................................... 62 %

Abitur oder Hochschulstudium ........... 68%
Mittlere Reife oder niedriger .............. 32%

Haushaltseinkommen
im Durchschnitt ..............................  6.500 €

Alter der Leser ..................... 23 bis 65 Jahre
Kernleserschaft .................... 25 bis 59 Jahre

Daten basieren auf einer Leserumfrage 
unter  2500 Lesern in 2019.

ZIELGRUPPEFAKTEN

ERSCHEINUNGSWEISE
6 Printexemplare pro Jahr
48 x Newsletter pro Jahr
Onlinemagazine täglich

COPYPREIS
CH=11,80 CHF / D=8,90 € / A=9,80 €
UK=8,60 GBP / Int.=13,50 USD
Print & Online zu einem Preis Covercard

VERTRIEB
Durch das Grosso und den Bahnhofs-
buchhandel. Darüber hinaus mittels eigenem, 
zielgerichteten Sondervertrieb in Interiorstores, 
Fashionstores, Conceptstores, Hotels, Buch- 
und Museumsshops, Galerien, Kinos, Kultur-
zentren und Theatern, sowie durch Koope-
rationen mit dem International Associate Club.

AUFLAGE / REICHWEITE

Schweiz | Deutschland | Östereich | International 
Deutschland | Großbritannien
Facebook | Pinterest | Instagram | Youtube | Twitter | Google+

MEDIEN/FORMATE
Printmagazin 
Online-Magazin
Social Network

165 TD    Int. Business & Golf Clubs, Hotels
75 TD      Int. Vertrieb Buchhandel, Shops, Flughäfen
davon verk.: 196 TD            x 3*............. 588 TD

35 TD      Handel, Hotels, Banken
davon verk.:        31 TD           x 3*............... 93 TD

65 TD      Grosso, Handel, Hotel, Banken
30 TD      Hotels, Banken
davon verk.: 45 TD          x 3*.............. 135 TD

Ansichten im Monat ....................................................... 165 TD

Facebook / Instagram / Pinterest / QOOOL. App .......1.635 TD

Gesamtreichweite ./Sichtung................................... 2.766TD

REICHWEITE
Print International

Print Schweiz 

Print Deutschland/ 
Österreich

Online Magazin

Social Network
Erhebung 2020

Grosso, Bahnhofshandel, Banken .................................... 35 TD

Grosso, Bahnhofshandel, Banken ...................................130 TD
Sondervertrieb: 5-Sterne & Design-Hotels,          
Flughafen Lounges, gehobene Friseure,
Gastronomie, Retail, Shops, Buchhandel ....................... 60 TD

Buchhandlung, Retail, 5-Sterne Hotels ....................... 165 TD
Buchhandel, Grosso, Shops, Flughäfen .......................... 75 TD

Gesamt INTER. ........................................................ 240 TD

AUFLAGE

Schweiz

Deutschland / Österreich 

* Der Faktor 3 beschreibt die realistische Reichweite pro Magazin. QUALITY ist ein langlebiges Magazin, welches nicht nach 
dem ersten Durchblättern weggelegt wird, sondern es verbleibt über einen längeren Zeitraum im Besitz. Daraus ergibt sich, dass 
nicht nur der Käufer das Magazin liest, sondern QUALITY an andere weitergegeben wird und so zusätzliche Reichweite generiert. 
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International
separate Buchung erforderlich

NNEEUU:: CCOOVVEERRCCAARRDD
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Newsletter Aussendungen vier mal monatlich ........................ ............  185 TD

                  Buchhandel, Retail ...........................................  100 TD



VERBREITUNG / LIZENS

Quality Redaktion international

Quality Standort /Auslage

Quality Headquarter CH

Afrika - Argentinien - Australien - Belgien - China/Hong Kong - Dänemark - Deutschland - Frankreich - Indien - Indonesien - Island - Italien

Japan - Kanada - Kazakhstan - Kolumbien - Luxemburg - Marocco - Mexiko - Neuseeland - Niederlande - Nordamerika - Norwegen - Österreich
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wegen. Als eines der wenigen Lifestylmaga-
zine präsentiert QUALITY dementsprechend 
in jeder Ausgabe ein gehaltvolles Essay. 

7 INTERNATIONALITÄT
Mit unseren internationalen Partner-
schaften, renommierten Fotografen 
und talentierten Autoren gehen wir 

den Dingen auf den Grund. Ob Kuriositäten, 
Produktneuheiten oder große Fotostrecken 
– der Fokus liegt stets auf Individualität,
Vielfalt und Offenheit, mit einem hohen An-
spruch an Sprachlichkeit und Visualität. Ins-
besondere Menschen mit einem tiefen Spe-
zialwissen finden bei uns ein Sprachrohr. So 
kreieren wir echtes Insiderwissen.

8 DAS FINDEN, WAS
ANDERE SUCHEN
Anspruchsvolle Recherche, Textge-
staltung und Bildqualität, als auch die 

Produktion eigener Fotostrecken gewähr-
leisten die Besonderheiten der Stories in 
QUALITY. Als Repräsentant der Dinge, die 
uns begeistern, zeigt QUALITY das, wonach 
andere häufig vergeblich suchen.

9 MARKEN UND MENSCHEN
Oft scheinen Persönlichkeiten un-
nahbar. Wir schaffen in Interviews 
den Kontakt zu spannenden, in-

ternationalen Persönlichkeiten. Ob Fami-
lie Frescobaldi, Jürgen Teller oder Sean 
Hepburn Ferrer – sie alle fühlen sich von
QUALITY ernst genommen und sprechen 
gern und sehr offen mit uns.

WEIT MEHR ALS 
NUR TIPPS
Mit QUALITY gehen Sie 
auf Reisen. Entdecken nicht 

nur Städte und Orte, sondern neue Welten. 
Wir geben Ihnen Tipps, die weit über ge-
wohnt touristische Empfehlungen hinausge-
hen. Alle Orte, jede Insel, werden aus einem 
speziellen Blickwinkel betrachtet und erhal-
ten neue Relevanz. Luxuriöse Hotels und 
spannende Restaurants, aber auch Getränke, 
Ausstellungen und unvergessliche Erlebnisse 
gehören dazu.

KURZÜBERSICHT

• Kult-Magazin
• Neue Sicht auf Produkte

und Märkte
• 2-sprachiges Online-Magazin
• Vielfältigkeit der Themen
• Unisex
• Zielgenaue Reichweite
• Die Geschichte hinter

der Geschichte
• Das finden, was andere suchen
• Tipps und Trends mit Weitblick
• Internationale Themen
• Eigene Fotoproduktionen

1 VIELSEITIGKEIT
QUALITY gilt als Wegweiser und Re-
präsentant der Dinge, die begeistern 
und nicht alltäglich sind. Dabei wird 

in jeder Ausgabe jede Rubrik mit aktuellem 
Inhalt wie Motion, Beauty, Mode, Travel, 
Kunst, Kultur, Food, Schmuck etc. gefüllt. 
Die Spezialthemen jeder Ausgabe lassen je-
doch einen besonderen Fokus auf einzelne 
Themen zu.

2 UNISEX
Männlich oder Weiblich? Ein Ma-
gazin, das sich mit Frauen- und mit 
Männerthemen beschäftigt. Ist das 

möglich? Diese Frage lässt sich uneinge-
schränkt mit „Ja“ beantworten. Themen wie 
Mode und Beauty werden ebenso behandelt 
wie Motion oder Travel. Stets mit dem Fokus 

auf Qualität und Qualitätsbewusstsein. Durch 
das unterhaltsame und sensible Erzählen der 
Stories sind auch komplexe Themen leicht zu 
fassen.

3 EIN VOLLKOMMEN
NEUES FORMAT
Während sich Magazine aus dem 
Lifestyle-Bereich kaum voneinander 

unterscheiden, gelten bei QUALITY Vielsei-
tigkeit und Themenreichtum als Alleinstel-
lungsmerkmale. Damit hat das Magazin einen 
einzigartigen Charakter und bietet konstantes 
Insiderwissen für Mann und Frau in allen 
Themenbereichen.

4 REICHWEITE
Nicht nur im Printbereich ein echter 
Hingucker. Auch als E-Paper, On-
line-Magazin, Q-Paper, Q-Tower und 

Q-TV oder mit Präsenz auf Social-Media-Ka-
nälen wie Facebook, Twitter, Instagram und
Pinterest trägt das Magazin seine Qualität,
Sprache und Bildwelten in die Öffentlichkeit. 
Aufgrund des großen Contents und der ge-
haltvollen Darstellung findet sich QUALITY
in vielen 5 Sterne-Hotels, den International
Associate Clubs und weiteren Privat-Clubs,
Flagship Stores etc.

QUALITY hat das Potential zum echten Coffee 
Table Magazin. Es bleibt lange in den Haushal-
ten existent, gilt als Sammelobjekt und wird immer 
von Mehreren gelesen.

5 ANDERE WELTEN
Mit QUALITY tauchen Sie in andere 
Welten. Entdecken Sie die Geschich-
ten hinter der Geschichte oder beson-

dere Persönlichkeiten mit Werten und Ener-
gie. Erweitern Sie ihren Horizont, treffen Sie 
auf bisher unbekannte Themen, spannende 
Sichtweisen und Lebensarten. Seien Sie neu-
gierig auf die Welt.

6 WERTHALTIGKEIT
QUALITY präsentiert exklusive 
Produkte, Marken mit Traditionsbe-
wusstsein, geniale Ideen und die kre-

ativen Köpfe dahinter. Die Gesellschaft des 
schnelllebigen Jetzt sucht nach Werten und 
Gehalt. Auch wir suchen nach Stabilität und 
werthaltigen Produkten und Menschen, die 
hinter ihrem Schaffen stehen und etwas be-

A RG U M EN T E
für
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1 VIELSEITIGKEIT

QUALITY gilt als Wegweiser und 
Repräsentant der Dinge, die be-

geistern und nicht alltäglich sind. Dabei wird
in jeder Ausgabe jede Rubrik mit aktuellem
Inhalt wie Motion, Beauty, Mode, Travel,
Kunst, Kultur, Food, Schmuck etc. gefüllt.
Die Spezialthemen jeder Ausgabe lassen 
jedoch einen besonderen Fokus auf einzelne
Themen zu.

2 UNISEX

Männlich oder Weiblich? Ein Ma-
gazin, das sich mit Frauen- und mit

Männerthemen beschäftigt. Ist das möglich? 
Diese Frage lässt sich uneingeschränkt mit 
„Ja“ beantworten. Themen wie Mode und 

Beauty werden ebenso behandelt wie Motion 
oder Travel. Stets mit dem Fokus auf Qualität 
und Qualitätsbewusstsein. Durch das unter-
haltsame und sensible Erzählen der Stories 
sind auch komplexe Themen leicht zu fassen.

3 A COMPLETELY
NEW CONCEPT

Während sich Magazine aus dem
Lifestyle-Bereich kaum voneinander unter-
scheiden, gelten bei QUALITY Vielseitigkeit 
und Themenreichtum als Alleinstellungs-
merkmale. Damit hat das Magazin einen ein-
zigartigen Charakter und bietet konstantes 
Insiderwissen für Mann und Frau in allen 
Themenbereichen.

4 REACH

Quality is not only an eye-catcher 
in print edition. The magazine is 

additionally posting content and spreading 
its Quality, language and photography via e-
paper, online magazine, Q-paper, Q-Tower, 
Q-TV as well as on social media such as Fa-
cebook, Twitter, Instagram and Pinterest to a 
worldwide audience. As a result of the broad 
content and opulent features, Quality is dis-
played in many 5 Star Hotels, International 
Associate Clubs, other private clubs, flagship 
stores, etc. 

Quality has the potential to become a genuine Coffee 
Table Magazine, viewed as a collectible in elegant 
establishments. Quality continues to attract a fast-
growing audience.

5 DIFFERENT WORLDS

Take the opportunity to dive into 
different worlds with Quality. We 

reveal the stories behind the story and give 
you the chance to get to know special perso-
nalities overflowing with value and energy. 
Expand your horizon, encounter unknown 
topics and feed your curiosity. Quality offers 
you the world.

6 VALUE

Quality presents exclusive pro-
ducts, brands with tradition, brilli-

ant ideas and the bright and creative minds 
behind the scenes. Today’s fast-moving soci-
ety is looking for values and consistency. So 
do we. We are constantly on the quest for pro-

ducts that are known for stability and value as 
well as for people who live for their creations 
while inspiring others. Therefore, Quality is 
one of the few lifestyle magazines presenting 
an essay in every issue, that focuses on these 
particular topics.

7 INTERNATIONALITY

We get to “the bottom of things” 
with our international partners, 

prestigious photographers and talented au-
thors. No matter if product news and curiosi-
ties or big photo series – our focus is always on 
individuality, diversity and open-mindedness
while maintaining high linguistic and visual
standards of a superior international level. We
especially appeal to those with broad langua-
ge and cultural interests. That is how we are 
able to create the real knowledge of insiders.

8 FINDING WHAT YOU ARE 
LOOKING FOR

The highly advanced level of re-
search, text composition and photo Quality as 
well as the production of our own photo series 
are important aspects, that characterize Quali-
ty magazine and our stories. As a representa-
tive of things that fascinate us, Quality finds
these exact thing, others are often looking for 
unsuccessfully.

9 BRANDS AND PEOPLE

Some personalities appear as un-
approachable as stars in the sky. 

Quality gets in contact by interviewing the 
most exciting personalities from all over the 
world. We always make our famous interview 

partners feel good and respected which is 
why they enjoy working with us while talking 
openly about professional and private topics 
or exchanging ideas.

MUCH MORE  
THAN ONLY ADVISES

Go on a journey with Qua-
lity! You won’t just explore 

cities and places, but an entire new world!
We offer you the kind of advise that go way 
beyond the typical tourist recommendations. 
Every place or every island will be presented 
in a whole new light and in a new perspective. 
Luxurious hotels, exciting restaurants, wine 
recommendations, secret hideaways, exhibi-
tions and unforgettable experiences are part 
of it. Share our experience.

BRIEF OVERVIEW

•	Cult magazine
•	New perspectives on brands 

and markets
•	Online magazine in 2 languages
•	Diversity of topics
• Unisex
• Carefully targeted media reach
• The stories behind the story
• Find what everybody else

is looking for
•	Advises and trends with vision
•	International topics
•	Separate photo productions

wegen. Als eines der wenigen Lifestylmaga-
zine präsentiert QUALITY dementsprechend 
in jeder Ausgabe ein gehaltvolles Essay. 

7 INTERNATIONALITÄT
Mit unseren internationalen Partner-
schaften, renommierten Fotografen 
und talentierten Autoren gehen wir 

den Dingen auf den Grund. Ob Kuriositäten, 
Produktneuheiten oder große Fotostrecken 
– der Fokus liegt stets auf Individualität,
Vielfalt und Offenheit, mit einem hohen An-
spruch an Sprachlichkeit und Visualität. Ins-
besondere Menschen mit einem tiefen Spe-
zialwissen finden bei uns ein Sprachrohr. So
kreieren wir echtes Insiderwissen.

8 DAS FINDEN, WAS 
ANDERE SUCHEN
Anspruchsvolle Recherche, Textge-
staltung und Bildqualität, als auch die 

Produktion eigener Fotostrecken 
gewähr-leisten die Besonderheiten der 
Storys in  QUALITY. Als Repräsentant 
der Dinge, die uns begeistern, zeigt 
QUALITY das, wonach andere häufig
vergeblich suchen.

9 MARKEN UND MENSCHEN
Oft scheinen Persönlichkeiten un-
nahbar. Wir schaffen in Interviews 
den Kontakt zu spannenden, in-

ternationalen Persönlichkeiten. Ob Fami-
lie Frescobaldi, Jürgen Teller oder Sean 
Hepburn Ferrer – sie alle fühlen sich von
QUALITY ernst genommen und sprechen 
gern und sehr offen mit uns.

WEIT MEHR ALS  
NUR TIPPS
Mit QUALITY gehen Sie 
auf Reisen. Entdecken nicht 

nur Städte und Orte, sondern neue Welten. 
Wir geben Ihnen Tipps, die weit über ge-
wohnt touristische Empfehlungen hinausge-
hen. Alle Orte, jede Insel, werden aus einem 
speziellen Blickwinkel betrachtet und erhal-
ten neue Relevanz. Luxuriöse Hotels und 
spannende Restaurants, aber auch Getränke, 
Ausstellungen und unvergessliche Erlebnisse
gehören dazu.

KURZÜBERSICHT

• Kult-Magazin
• Neue Sicht auf Produkte

und Märkte
• 2-sprachiges Online-Magazin
• Vielfältigkeit der Themen
• Unisex
• Zielgenaue Reichweite
• Die Geschichte hinter

der Geschichte
• Das finden, was andere suchen
• Tipps und Trends mit Weitblick
• Internationale Themen
• Eigene Fotoproduktionen

1 VIELSEITIGKEIT
QUALITY gilt als Wegweiser und Re-
präsentant der Dinge, die begeistern 
und nicht alltäglich sind. Dabei wird 

in jeder Ausgabe jede Rubrik mit aktuellem 
Inhalt wie Motion, Beauty, Mode, Travel, 
Kunst, Kultur, Food, Schmuck etc. gefüllt. 
Die Spezialthemen jeder Ausgabe lassen je-
doch einen besonderen Fokus auf einzelne 
Themen zu.

2 UNISEX
Männlich oder Weiblich? Ein Ma-
gazin, das sich mit Frauen- und mit 
Männerthemen beschäftigt. Ist das 

möglich? Diese Frage lässt sich uneinge-
schränkt mit „Ja“ beantworten. Themen wie 
Mode und Beauty werden ebenso behandelt 
wie Motion oder Travel. Stets mit dem Fokus 

auf Qualität und Qualitätsbewusstsein. Durch 
das unterhaltsame und sensible Erzählen 
der Storys sind auch komplexe Themen 
leicht zu fassen.

3 EIN VOLLKOMMEN  
NEUES FORMAT
Während sich Magazine aus dem 
Lifestyle-Bereich kaum voneinander 

unterscheiden, gelten bei QUALITY Vielsei-
tigkeit und Themenreichtum als Alleinstel-
lungsmerkmale. Damit hat das Magazin einen 
einzigartigen Charakter und bietet konstantes 
Insiderwissen für Mann und Frau in allen 
Themenbereichen.

REICHWEITE
Nicht nur im Printbereich ein echter 
Hingucker. Auch als E-Paper, Online-
Magazin oder mit Präsenz auf 
Social-Media-Kanälen wie Facebook, 
Twitter, Instagram und Pinterest trägt 
das Magazin seine Qualität, Sprache 
und Bildwelten in die Öffentlichkeit. 
Aufgrund des großen Contents und 
der ge-haltvollen Darstellung findet 
sich QUALITY in vielen 5 Sterne-
Hotels, den International Associate 
Clubs und weiteren Privat-Clubs, 
Flagship Stores etc.

4 5 ANDERE WELTEN
Mit QUALITY tauchen Sie in andere 
Welten. Entdecken Sie die Geschich-
ten hinter der Geschichte oder beson-

dere Persönlichkeiten mit Werten und Ener-
gie. Erweitern Sie ihren Horizont, treffen Sie 
auf bisher unbekannte Themen, spannende 
Sichtweisen und Lebensarten. Seien Sie neu-
gierig auf die Welt.

6 WERTHALTIGKEIT
QUALITY präsentiert exklusive  
Produkte, Marken mit Traditionsbe-
wusstsein, geniale Ideen und die kre-

ativen Köpfe dahinter. Die Gesellschaft des 
schnelllebigen Jetzt sucht nach Werten und 
Gehalt. Auch wir suchen nach Stabilität und 
werthaltigen Produkten und Menschen, die 
hinter ihrem Schaffen stehen und etwas be-

A RG U M EN T E
für
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QUALITY hat das Potential zum echten 
Coffee Table Magazin. Es hat eine lange 
Verweildauer, gilt als Sammelobjekt und 
wird immer von mehreren gelesen.

ARGUMENTS for10
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ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Die AGBs sind unter www.quality-magazine.ch/agb
einzusehen. Für die Abwicklung von Anzeigen- und 
Sonderwerbeformaufträgen gelten die Zahlungs- 
und Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu 
beziehen oder online einzusehen sind.

ZAHLUNGS- UND EINKAUFSBEDINGUNGEN
Die EKBs sind unter www.quality-magazine.ch/
allgemeine-einkaufsbedingungen einzusehen.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind ohne Abzug am Erstverkaufstag
der Ausgabe fällig, in der die Anzeige veröffentlicht
wird. Bei Vorauszahlung werden 3 % Skonto 
gewährt. Bei Überschreitungen des Zahlungszieles
werden Mahngebüren und Verzugszinsen in Höhe
der banküblichen Zinsen für Dispositionskredite
fällig.

PRICES FOR INSERTS
up to  20g .................................................. 200 Euro
up to  30g .................................................. 270 Euro
up to  40g .................................................. 340 Euro
over      40g .................................................. on request 
For every 1,000 copies received. 

Prices for stickers, inserts and other special 
advertising are available upon request.

VOLUME DISCOUNTS
from     6 pages / booking ........................ 10%
from     9 pages / booking ........................ 15%
from   12 pages / booking ........................ 20%
Applications fpr the current year of booking. 

CULTURAL DISOUNTS
Hotels, gastronomy and clubs ................ 10%
Books, concerts, image and 
sound ........................................................ 15 %
Gallerys, exhibitions and 
museums .................................................. 20 %
Cultural discounts cannot be combined with volume discounts.

HINWEIS
Alle angegebenen Preise gelten für die
verschiedenen Formate, sowohl für Farb- als
auch für Schwarz-Weiß-Anzeigen bzw. -Beilagen und 
verstehen sich jeweils zuzüglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer der jeweiligen Länder.

SALES NATIONAL/INTERNATIONAL

Matthias Arens
Telephone: +49 - 30 – 403674550
Fax: +49 - 30 – 403674551
Mail: sales-international@Quality-magazine.de

Matthias Arens
Telephone: +41- 4420199-77
Fax: +41- 717575021
Mail: sales-international@Quality-magazine.ch

MODALITÄTEN PRICES AND FORMATS

ANMERKUNG
Der Rücktritt von einer Anzeigenbuchung ist nur bis zu den oben genannten Rücktrittsterminen möglich und muss schriftlich erfolgen. Sofern frühere Rücktrittstermine schriftlich vereinbart wurden, sind die 
oben genannten Rücktrittstermine hinfällig. Bei frist- und formgerechtem Rücktritt fällt eine Stornogebühr von 20 Prozent an. In allen anderen Fällen wird der vereinbarte Preis ohne Abzüge berechnet. 
Die verspätete Abgabe von Datenträgern kann Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualität haben, für die der Verlag nicht haftet. Änderungen und Irrtümer vorbehalten.

DATEN / TERMINE QUALITY 2021/22

Cover-Gate-Fold (4 pages)			

First double page			

Second double page			

Third double page			

Single page opposite content			

Single page opposite to editorial			

Single page opposite to flag			 

Single page opposite to news-opener		

U3

Backcover, U4

Advertorial

48.900 €

32.700 €

30.800 €

30.800 €

19.500 €

19.500 €

19.500 €

18.700 €

20.000 €

24.000 €

on request

2/1 pages      
28.690 € 

430 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm  

2/1 pages

1/1 page      
18.340 € 

215 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm tolerance

1/1 page

1/2 horizontal  
13.300 €

215 mm x 145 mm (B/H) 
+ 4 mm tolerance

1/2 page 
horizontal

1/3 vertical     
12.530 € 

75 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm tolerance
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AUSGABE      MONAT 	 ERSTVERKAUFSTAG     ANZEIGENSCHLUSS 			 DATENABGABE 	 RÜCKGABETERMIN 	 THEMENSCHWERPUNKT

77/78
79/80
79/80
81
82
83
84

Januar
Juli
Juli
September
Oktober
Dezember
Februar

28.01.21
14.07.21
14.07.21
09.09.21
28.10.21
16.12.21
17.02.22

15.01.21

23.06.21
23.08.21
12.10.21
30.11.21
01.02.22

16.01.21 

24.06.21
24.08.21
13.10.21
01.12.21
02.02.22

15.12.20 

.04521
30.07.21
28.08.21
16.10.21
15.12.21

SPORT / FOOD
FASHION / BEAUTY
TRAVEL / MOTION
FASHION / DESIGN
WATCHES / JEWELRY
LUXURY / SPIRITS
DESIGN / SPORT 

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Die AGBs sind unter www.quality-magazine.ch/agb 
einzusehen.
Für die Abwicklung von Anzeigen- und Sonder-
werbeformaufträgen gelten die Zahlungs- und 
Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen 
oder online einzusehen sind.

ZAHLUNGS- UND EINKAUFSBEDINGUNGEN
Die EKBs sind unter www.quality-magazine.ch/
allgemeine-einkaufsbedingungen einzusehen.

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind ohne Abzug am Erstverkaufstag 
der Ausgabe fällig, in der die Anzeige veröffentlicht 
wird. Bei Vorauszahlung werden 3 % Skonto ge-
währt. Bei Überschreitungen des Zahlungszieles 
werden Mahngebüren und Verzugszinsen in Höhe 
der banküblichen Zinsen für Dispositionskredite 
fällig.

PREISE FÜR BEILAGEN
bis    20g .................................................... 200 Euro
bis    30g .................................................... 270 Euro
bis    40g .................................................... 340 Euro
über  40g .................................................... auf Anfrage
Jeweils pro angefangenen 1.000 Exemplaren bei fertiger Anlieferung.

Preise für Beikleber, Beihefter und andere 
Sonderwerbeformen erhalten Sie auf Anfrage.

MENGENRABATTE
ab     6 Seiten / Buchung ......................... 10%
ab     9 Seiten / Buchung ......................... 15%
ab   12 Seiten / Buchung ......................... 20%
Gilt für das laufende Jahr der Buchung. 

KULTURRABATTE
Hotels, Gastronomie und Clubs ............. 10%
Bücher, Konzerte, Bild und 
Tonträger .................................................. 15 %
Galerien, Ausstellungen und 
Museen ..................................................... 20 %
Die Kulturrabatte sind mit Mengenrabatten nicht kombinierbar.

HINWEIS
Alle angegebenen Preise gelten für die 
verschiedenen Formate, sowohl für Farb- als 
auch für Schwarz-Weiß-Anzeigen bzw. -Beilagen und 
verstehen sich jeweils zuzüglich der gesetzlichen 
Mehrwertsteuer der jeweiligen Länder. 

SALES National/International

KONTAKT

Sara Douedari  / Matthias Arens
Telefon: +49 - 30 - 403674550
Fax: +49 - 30 - 403674551
Mail: sales-international@quality-magazine.de

Mobil: +49 175 1877133

MODALITÄTEN PREISE UND FORMATE

ANMERKUNG
Der Rücktritt von einer Anzeigenbuchung ist nur bis zu den oben genannten Rücktrittsterminen möglich und muss schriftlich erfolgen. Sofern frühere Rücktrittstermine schriftlich vereinbart wurden, sind die oben 
genannten Rücktrittstermine hinfällig. Bei frist- und formgerechtem Rücktritt fällt eine Stornogebühr von 20 Prozent an. In allen anderen Fällen wird der vereinbarte Preis ohne Abzüge berechnet. Die verspätete 
Abgabe von Datenträgern kann Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualität haben, für die der Verlag nicht haftet. Änderungen und Irrtümer vorbehalten.

DATEN / TERMINE
QUALITY 2020

Cover-Gate-Fold (4-seitig) 48.900 €

Erste Doppelseite im Heft 32.700 €

Zweite Doppelseite im Heft 30.800 €

Dritte Doppelseite im Heft 30.800 € 

Einzelseite gegenüber Inhalt 19.500 €

Einzelseite gegenüber Editorial 19.500 €

Einzelseite gegenüber Impressum  19.500 € 

Einzelseite geg. News-Opener  18.700 €

U3 20.000 €

Backcover, U4 24.000 € 

Advertorial auf Anfrage

2/1 Seite      
28.690€ 

430 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm Anschnitt

2/1 Seite

1/1 Seite      
18.340€ 

215 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm Anschnitt

1/1 Seite

1/2 Seite  quer  
13.300€ 

215 mm x 145 mm (B/H) 
+ 4 mm Anschnitt

1/2 Seite 
quer

1/3 Seite  hoch    
12.530€ 

75 mm x 285 mm (B/H) 
+ 4 mm Anschnitt
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Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer und sind gültig ab dem 01.01.2020

AUSGABE MONAT ERSTVERKAUFSTAG ANZEIGENSCHLUSS DATENABGABE RÜCKGABETERMIN THEMENSCHWERPUNKT

No. 74 Februar 05.02.2020 10.01.2020 15.01.2020 11.10.2019 DESIGN / MOTION

No. 75 April COVID 19 Ausgefallen Ausgefallen Ausgefallen Ausgefallen
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ZAHLUNGS- UND EINKAUFSBEDINGUNGEN
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ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Rechnungen sind ohne Abzug am Erstverkaufstag 
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Jeweils pro angefangenen 1.000 Exemplaren bei fertiger Anlieferung.
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Sonderwerbeformen erhalten Sie auf Anfrage.

MENGENRABATTE
ab     6 Seiten / Buchung ......................... 10%
ab     9 Seiten / Buchung ......................... 15%
ab   12 Seiten / Buchung ......................... 20%
Gilt für das laufende Jahr der Buchung. 

KULTURRABATTE
Hotels, Gastronomie und Clubs ............. 10%
Bücher, Konzerte, Bild und 
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Galerien, Ausstellungen und 
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Die Kulturrabatte sind mit Mengenrabatten nicht kombinierbar.

HINWEIS
Alle angegebenen Preise gelten für die 
verschiedenen Formate, sowohl für Farb- als 
auch für Schwarz-Weiß-Anzeigen bzw. -Beilagen und 
verstehen sich jeweils zuzüglich der gesetzlichen 
Mehrwertsteuer der jeweiligen Länder. 
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Fax: +49 - 30 - 403674551
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MODALITÄTEN PREISE UND FORMATE

ANMERKUNG
Der Rücktritt von einer Anzeigenbuchung ist nur bis zu den oben genannten Rücktrittsterminen möglich und muss schriftlich erfolgen. Sofern frühere Rücktrittstermine schriftlich vereinbart wurden, sind die oben 
genannten Rücktrittstermine hinfällig. Bei frist- und formgerechtem Rücktritt fällt eine Stornogebühr von 20 Prozent an. In allen anderen Fällen wird der vereinbarte Preis ohne Abzüge berechnet. Die verspätete 
Abgabe von Datenträgern kann Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualität haben, für die der Verlag nicht haftet. Änderungen und Irrtümer vorbehalten.

DATEN / TERMINE
QUALITY 2020

Cover-Gate-Fold (4-seitig) 48.900 €

Erste Doppelseite im Heft 32.700 €

Zweite Doppelseite im Heft 30.800 €

Dritte Doppelseite im Heft 30.800 € 

Einzelseite gegenüber Inhalt 19.500 €

Einzelseite gegenüber Editorial 19.500 €

Einzelseite gegenüber Impressum 19.500 €

Einzelseite geg. News-Opener 18.700 €

U3 20.000 €

Backcover, U4 24.000 € 

Advertorial auf Anfrage

2/1 Seite
28.690€

430 mm x 285 mm (B/H)
+ 4 mm Anschnitt

2/1 Seite

1/1 Seite
18.340€

215 mm x 285 mm (B/H)
+ 4 mm Anschnitt

1/1 Seite

1/2 Seite  quer  
13.300€

215 mm x 145 mm (B/H)
+ 4 mm Anschnitt

1/2 Seite
quer

1/3 Seite  hoch
12.530€

75 mm x 285 mm (B/H)
+ 4 mm Anschnitt
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DATENFORMATE
Die Druckdateien müssen zur einwand-
freien Weiterverarbeitung wie folgt erstellt 
sein:

- im PDF-Format
- Mac-formatiert oder Mac-kompatibel
- Schriften eingebettet
- Auflösung 300 dpi
- als CMYK-Tiffs oder EPS abgespeichert

Die Druckunterlagen müssen sämtliche Daten einschließlich 
aller Schriften, Bilder und Grafiken enthalten. Die Motive 
werden grundsätzlich wie geliefert gedruckt. Nachliefe-
rungen werden separat in Rechnung gestellt. Anlieferung 
zum Redaktionsschluss.

Bitte DCS-Codierung unbedingt vermeiden. 
Bei Anlieferung fehlerhafter oder nicht den 
oben genannten Angaben entsprechender 
Druckunterlagen/-dateien, können vom Verlag 
nicht anerkannt werden. Geringe Farb- und 
Tonabweichungen sind durch das Druckverfahren 
bedingt und kein Reklamationsgrund.

DRUCKUNTERLAGEN-ANLIEFERUNG
DEUTSCHSPRACHIG
QUALITY
druck@quality-magazine.ch
Kaiserin-Augusta-Allee 101 / Hansehaus
D-10553 Berlin

DRUCKUNTERLAGEN-ANLIEFERUNG
ENGLISCHSPRACHIG
QUALITY
druck@quality-magazine.ch
Kaiserin-Augusta-Allee 101 / Hansehaus
D-10553 Berlin 

ART DIRECTION
grafik@quality-magazine.ch

TECHNISCHE ANGABEN – PRINT
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Quality promotions are advertisement 
pages, which we create individually for 
you. We either work with provided images 
or shoot the motives in demand ourselves. 
A rollover to our digital platforms is 
possible. Promotions are especially suitable 
if you don’t have a typical campaign 
motive or have a special occasion in terms 
of communication coming up, such as the 
introduction of a brand or the testing of 
a product.

FORMAT 
from 1/2 page onward

CHARGES
On request
Prices are valid in case of delivery of 
text and pictures. We cannot grant any 
discounts on production costs. Depending 
on the clients briefing, additional costs for 
the photo shoot, layout, text and printing 
can be charged according to the extent and 
expense of the promotion.

PROCESS 
After briefing the clients, the promotion 
department will establish a binding offer 
as well as an individual concept with a 
matching layout proposal.

DATE 
The order of promotion is to be made 3 
weeks prior to the publication of the issue.
Comprehensive promotion orders need to 
be made 4 to 6 weeks in advance.
 
All prices are subject to the VAT of the correspondent country.

PROMOTION / ADVERTORIAL QUALITY HAS AN IMPACT

MOTIVATION

Advertisements cause different reactions 
from their viewers. Some feel the desire for 
more information, others want to buy the 
product. Considering all of the expected 
reactions of ad viewers, 43 % feel motivated 
to get active. Every fifth viewer is inspired 
for the longer term or decides to buy the 
product. It is therefore safe to say, that print 
ads are an important and essential part of a 
campaign’s success.

SOCIAL AUTHORITY

QUALITY is sustainable generating depot 
effects. Quality stays in the household for 
a long time and people like displaying it, 
for example at the coffee table in the living 
room. This leads us to two remarkable 
findings about ads in lifestyle magazines: 
On the one hand, Quality acts like a status 
symbol standing for social authority, which 
is perfect to obtain a certain “high-Quality 
effect” of the ads featured in the magazine. 
On the other hand, you get the opportunity 
to collect a lot more like-minded contacts by 
handing out or sharing the magazine with 
additional readers. Perfect, for the “high-
quantity effect” of the featured ads.

MAGAZINES HAVE A SOCIAL AUTHORITY  
Votes for each statement in percent

QUALITY always lies around visibly 
on the coffee table

I give QUALITY to others, when 
I’m finished reading it

I exchange QUALITY with others

I collect QUALITY

72
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QUALITY-Promotions sind Anzeigen-
seiten, die wir für Sie individuell 
konzipieren und gestalten. Dabei 
arbeiten wir wahlweise mit gestelltem 
Bildmaterial oder shooten für Sie die 
gewünschten Motive. Eine Verlängerung 
auf alle digitalen Plattformen ist 
möglich. Promotion-Auftritte eignen sich 
besonders dann, wenn kein klassisches 
Kampagnenmotiv vorhanden ist. Auch ein 
spezieller Kommunikationsanlass bietet 
sich an, etwa die Einführung einer Marke 
oder die Durchführung eines Produkttests.

FORMAT
ab 1/2 Seite

KOSTEN
Auf Anfrage
Preise gelten bei angeliefertem Text- und
Bildmaterial. Die Produktionskosten sind
nicht Rabatt- und AE- fähig. Je nach

Kundenbriefing werden zusätzliche
Kosten für Fotoshooting, Layout, Text
sowie Repro gemäß Umfang und Aufwand
der Promotion angeboten und berechnet.

ABWICKLUNG
Nach dem Kundenbriefing erstellt die 
Promotionabteilung ein verbindliches 
Angebot sowie ein individuelles Konzept 
mit entsprechendem Layout-Vorschlag.

TERMIN
Der Promotionsauftrag muss 3 Wochen vor
Erscheinen des Heftes erteilt werden, bei 
umfangreichen Promotion-Strecken
4-6 Wochen im Voraus.
Alle Preise gelten zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer
der verschiedenen Länder.

PROMOTION / ADVERTORIAL QUALITY WIRKT

ANZEIGENMOTIVATION

Anzeigen lösen bei ihren Betrachtern 
eine Vielzahl von Reaktionen aus, vom 
Wunsch nach mehr Informationen bis zum 
Kauf eines Produkts. Alle zu erwartenden 
Reaktionen der Betrachter eines 
Anzeigenmotivs zusammengenommen 
zeigen, dass 43% motiviert werden etwas 
zu tun. Jeder fünfte Betrachter beschäftigt 
sich nachher mit der Anzeige oder kauft 
das Produkt: Printwerbung trägt damit 
wesentlich zum Erfolg einer Kampagne bei.  

SOZIALE AUTORITÄT

QUALITY wirkt nachhaltig, weil es mit 
großer Effizienz stabile Depoteffekte 
erzeugt. QUALITY bleibt über lange 
Zeiträume im Haushalt und wird gerne 
präsentiert, zum Beispiel auf dem 
Couchtisch im Wohnzimmer. Daraus folgen 
zwei bemerkenswerte Erkenntnisse über 
Anzeigen in Lifestyle-Magazinen: Zum 
einen ist QUALITY ein Statussymbol und 
symbolisiert soziale Autorität. Das ist gut für 
die Wirkungsqualität der darin enthaltenen 
Anzeigen. Zum anderen haben zusätzliche 
Leser die Gelegenheit, das Magazin zu 
konsumieren. Somit werden zahlreiche 
weitere Kontakte gesammelt. Das ist gut für 
die Wirkungsquantität der darin enthaltenen 
Anzeigen.

MAGAZINE HABEN SOZIALE AUTORITÄT 
Stimmen zum jeweiligen Statement in Prozent

QUALITY liegt sichtbar bei mir 
 zu Hause im Wohnzimmer

QUALITY gebe ich anderen weiter, 
 nachdem ich sie gelesen habe

QUALITY tausche ich mit anderen

QUALITY sammle ich

72

38

20

45
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QUALITY ONLINE WIRKT

VERTRAUEN ONLINE-MAGAZIN

Wieviel Vertrauen zwischen Zeitschriften 
und ihren Lesern herrscht, zeigt sich täglich 
neu in der Onlinenutzung der Deutschen. 
Von den meist genutzten inhaltsorientierten 
Websites sind gut ein Drittel originäre 
Internetangebote und mehr als ein Viertel 
stammen von Zeitschriftenmarken. 
Zeitschriften sind also sehr stabile und 
gefragte Medienmarken – auch dies ist 
die beste Voraussetzung für intensive 
Werbekontakte.

GENERATION IPAD

Neue Generationen ziehen nicht nur junge 
Nutzer an. Der Durchschnittsnutzer ist 
46 Jahre alt und zeichnet sich durch ein 
überdurchschnittliches Einkommen aus, was 
er auch in den Kauf von Magazinen für das 
iPad investiert. Rund zwei Drittel der iPad-
Nutzer lesen Magazine auf ihrem Gerät.

Quelle: AGOF internet facts 2014-06, Top 100 contentorienierte 
Angebote nach Unique Usern; Definition contentorientiert: 
eigene redaktionelle Inhalte, keine E-Mail-Portale, 
E-Commerce-Angebote, Social-Media-Platformen, 

Companysites oder überwiegend durch User Generated 
Content erzeugte Angebote; Zuordnung zu den Medien nach 
Abstammung von etablierten Medienmarken der jeweiligen 
Gattung.

NUTZUNG DES ONLINE CONTENTS
Basis: contentoriente Werte Angaben in Mio. Unique Usern

113 89

5843

Online

Fernsehen

Zeitschriften

Zeitungen

Eine digitale Welt rund um den genussvollen
Lebensstil mit vielen neuen Funktionen,
großen Geschichten und kleinen
Überraschungen in fünf Sprachen! Opulente
Bildwelten, internationale Stories, innovative
Ideen: Das neue Online Magazin von
QUALITY führt die Qualitätsmerkmale des
bekannten Print-Magazins fort und erweitert
sein hochwertiges Angebot um zahlreiche
digitale Features. Auch hier erwarten
den Leser spannende Neuheiten und
traditionsreiche Marken aus den Kategorien
Fashion, Beauty, Design, Motion, Food, Gadges,
Culture, Travel, Jewelry, Watches und Wild Life. 
Von QUALITY zertifizierte Blogger finden
unter „Blog Now“ Gehör. Auch hier steht
die Internationalität im Fokus: Welche
Modetrends findet ein Blogger aus den USA
besonders spannend? Welche Neuigkeiten
gibt es in der Gastronomie Indiens? Welches
Reiseziel würde Ihnen ein mexikanischer
Blogger empfehlen? Mit „Blog Now“ liegt
unseren Lesern die Welt zu Füßen! Was
in unserer Redaktion passiert, auf welche
Kuriositäten wir stoßen, was uns bewegt

QUALITY ONLINE
WWW.QUALITY-MAGAZINE.CH

und beschäftigt teilen wir mit Ihnen täglich
auf „The Day“. Darüber hinaus informiert
ein Liveticker auf den ersten Blick über
aktuelle Lifestyle-News. Das detaillierte
Angebot von www.quality-magazine.ch wird
kontinuierlich erweitert und verfeinert!
So ist es unseren Lesern möglich, sich ein
Stück der QUALITY-Welt nach Hause
zu holen. Von der QUALITY Redaktion
Hand verlesen und frisch serviert bietet die
Kategorie „Best Buy“ künftig ausgefallene
und limitierte Produkte aus jedem Ressort
auf dem Präsentierteller und läd Kauflustige
rund um die Uhr zum Shoppen ein. Die
Marke QUALITY wird damit auch in der
digitalen Welt zu einem Wegweiser für
aktuelle Trends. Places to be und das Who is
Who der Modewelt bleiben dem Leser nicht
verborgen.

www.quality-magazine.ch
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QUALITY ONLINE HAS AN IMPACT

CONFIDENCE ONLINE MAGAZINE 

How much confidence there is between 
magazines and their German readers, 
is something that can be verified every 
day once again, considering their online 
use. Approx. one third of the most used, 
content-oriented websites are original 
internet offerings and more than a quarter 
of them are hosted by magazine brands. 
As a consequence, magazines are always 
in demand and very stable media brands – 
another perfect requirement for profound, 
long lasting advertising contacts.

Unser Herzstück, das QUALITY Magazine, gehört wie 
ein Puzzleteil zu einem größeren Gesamtbild, das die Q 
World umfasst: Neue Maßstäbe werden mit moderner 
Kommunikation entwickelt, die wir unter der Prämisse 
„The New Dimension“ zusammenfassen, sei es die neue 
QOOOL App oder der Q Content Store in Berlin. Zur 
Q World zählt auch der QUDOS Award für Produkte, 
Marken, Innovationen oder Menschen, deren ganz 
besondere Geschichten es verdient haben von einer 
exzellenten Jury gewertschätzt und ausgezeichnet 
zu werden. 
Mit dem „Q-One Club – The International Business 
& Lifestyle Club“ wurde eine noch nie dagewesene 
Plattform geschaffen: Der Club sieht sich in der Tradition 
von Diplomaten wie Charles Pictet de Rochemont. 
Er genügt höchsten Ansprüchen und bietet seinen 
Mitgliedern vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten, die – 
auf jeden persönlich zugeschnitten – weltweit abrufbar 
sind: Networking, Investment, Lifestyle, Luxus und 
Wellness. Mit der einzigartigen Q World eröffnen sich 
vielfältige Zusatzangebote mit neuen Möglichkeiten, 
die weit über ein handelsübliches Magazin hinausgehen. 
Unsere Leser und User werden dort abgeholt, wo sie sich 
gerade befinden und die Q World wird zu einem echten 
Gewinn an Lebenslust, Information und Lifestyle.

GENERATION IPAD

New generations do not only attract young 
users. The average user is 46 years old and 
is characterized by an over-average income, 
which he/she also invests in the purchase of 
magazines for his/her iPad. Approx. two
 thirds of all iPad users read magazines on 
their devices.

Source: AGOF internet facts 2014-06, Top 100 content-
oriented offers by Unique Users; definition of content-oriented: 
own editorial content, no email portals, e-commerce offers, 
social media platforms, corporate sites or offers mainly 

created by User Generated Content; assigned to the media 
according to the descent of established media brands of the 
respective genre.

USE OF ONLINE CONTENT 
Base: content-oriented numbers; data in Mio. Unique Users

113 89

58
43

Online

Television

Magazines

Newspapers

QUALITY ONLINE WIRKT

VERTRAUEN INS ONLINE-MAGAZIN
Wieviel Vertrauen zwischen Zeitschriften 
und ihren Lesern herrscht, zeigt sich täglich 
neu in der Onlinenutzung der Deutschen. 
Von den meist genutzten inhaltsorientierten 
Websites sind gut ein Drittel originäre 
Internetangebote und mehr als ein Viertel 
stammen von Zeitschriftenmarken. 
Zeitschriften sind also sehr stabile und 
gefragte Medienmarken – auch dies ist 
die beste Voraussetzung für intensive 
Werbekontakte.

GENERATION IPAD

Neue Generationen ziehen nicht nur junge 
Nutzer an. Der Durchschnittsnutzer ist 
46 Jahre alt und zeichnet sich durch ein 
überdurchschnittliches Einkommen aus, was 
er auch in den Kauf von Magazinen für das 
iPad investiert. Rund zwei Drittel der iPad-
Nutzer lesen Magazine auf ihrem Gerät.

Quelle: AGOF internet facts 2014-06, Top 100 contentorienierte 
Angebote nach Unique Usern; Definition contentorientiert: 
eigene redaktionelle Inhalte, keine E-Mail-Portale, 
E-Commerce-Angebote, Social-Media-Platformen, 

Companysites oder überwiegend durch User Generated 
Content erzeugte Angebote; Zuordnung zu den Medien nach 
Abstammung von etablierten Medienmarken der jeweiligen 
Gattung.

NUTZUNG DES ONLINE CONTENTS
Basis: contentoriente Werte Angaben in Mio. Unique Usern

113 89

5843

Online

Fernsehen

Zeitschriften

Zeitungen

QUALITY ONLINE
WWW.QUALITY-MAGAZINE.CH
Eine digitale Welt rund um den genussvollen
Lebensstil mit vielen neuen Funktionen,
großen Geschichten und kleinen
Überraschungen in fünf Sprachen! Opulente 
Bildwelten, internationale Storys, innovative 
Ideen: Das neue Online-Magazin von 
QUALITY führt die Qualitätsmerkmale des
bekannten Print-Magazins fort und erweitert
sein hochwertiges Angebot um zahlreiche
digitale Features. Auch hier erwarten
den Leser spannende Neuheiten und
traditionsreiche Marken aus den Kategorien
Fashion, Beauty, Design, Motion, Food, Gadges,  
Culture, Travel, Jewelry, Watches und Wild Life. 
Von QUALITY zertifizierte Blogger finden
unter „Blog Now“ Gehör. Auch hier steht
die Internationalität im Fokus: Welche
Modetrends findet ein Blogger aus den USA
besonders spannend? Welche Neuigkeiten
gibt es in der Gastronomie Indiens? Welches
Reiseziel würde Ihnen ein mexikanischer
Blogger empfehlen? Mit „Blog Now“ liegt
unseren Lesern die Welt zu Füßen! Was
in unserer Redaktion passiert, auf welche
Kuriositäten wir stoßen, was uns bewegt

und beschäftigt teilen wir mit Ihnen täglich
auf „The Day“. Darüber hinaus informiert
ein Liveticker auf den ersten Blick über
aktuelle Lifestyle-News. Das detaillierte
Angebot von www.quality-magazine.ch wird
kontinuierlich erweitert und verfeinert!
So ist es unseren Lesern möglich, sich ein
Stück der QUALITY-Welt nach Hause
zu holen. Von der QUALITY Redaktion  
Hand verlesen und frisch serviert, bietet die 
Kategorie „Best Buy“ künftig ausgefallene
und limitierte Produkte aus jedem Ressort
auf dem Präsentierteller und läd Kauflustige
rund um die Uhr zum Shoppen ein. Die
Marke QUALITY wird damit auch in der
digitalen Welt zu einem Wegweiser für 
aktuelle Trends. Places to be und das "Who 
is Who" der Modewelt bleiben dem Leser 
nicht verborgen.

www.quality-magazine.ch
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THE Q-WORLD COSMOS

The World Magazine

DIGITAL & ONLINE
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WAYS TO PLACE AN ADVERTISEMENT ONLINE

A1 – CUBE BANNER
Presentation of your products. You can also 

send an animated GIF as an ad.
320x320px. Ideal file size is 50 KB.

A2 – SLIDERBANNER
Presentation of your top topics in the slider 

including your logo, 1300x675px.

A3 – RECOMMENDATION BANNER
Presentation of your products / topic specific. 
You can also send an animated GIF as an ad.

320x320px. Ideal file size is 50 KB.

A4 – VIDEO
Presentation of your products / topic specific. 

Video presentation / moving image of your 
brand on our section page. 1:1, .mp4, .m4v, 

.mov or .wmv

A5 – ADVERTORIAL
Presentation of your brand with your own 
article. Picture with a link to your article.

320x320px. Ideal file size is 50 KB.

ONLINE WERBEFORMENONLINE WERBEFORMEN

A1 – CUBE BANNER
Präsentation Ihrer Produkte. Sie können auch

ein animiertes GIF als Anzeige senden.
320x320px. Optimale Dateigröße ist 50 KB.

A2 – SLIDERBANNER
Präsentation Ihrer Topthemen im Slider

inkl. Logoeinbindung, 1300x675px.

A4 – VIDEO
Präsentation Ihrer Produkte/Thembezogen.
Videopräsentation/Bewegbild Ihrer Marke

auf unserer Rubrikseite.
1:1, .mp4, .m4v, .mov oder .wmv.

A5 – ADVERTORIAL
Präsentation ihrer Marke mit eigenem Artikel.

Bild mit Verlinkung zu Ihrem Artikel.
320x320px. Optimale Dateigröße ist 50 KB.

A1

A1

A2

A3

A3 – RECOMMENDATION BANNER
Präsentation Ihrer Produkte/Thembezogen.

Sie können auch ein animiertes GIF als
Anzeige senden. 320x320px. Optimale 

Dateigröße ist 50 KB.

A5

A3 FASHION

GADGETS

CULTURE

JEWELRY

MOTION

TRAVEL

WATCHES

BEAUTY

WILDLIFE

DESIGN

FOOD

SPORT
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ONLINE WERBEFORMENONLINE WERBEFORMEN

A1 – CUBE BANNER
Präsentation Ihrer Produkte. Sie können auch

ein animiertes GIF als Anzeige senden.
320x320px. Optimale Dateigröße ist 50 KB.

A2 – SLIDERBANNER
Präsentation Ihrer Topthemen im Slider

inkl. Logoeinbindung, 1300x675px.

A4 – VIDEO
Präsentation Ihrer Produkte/Thembezogen.
Videopräsentation/Bewegbild Ihrer Marke

auf unserer Rubrikseite.
1:1, .mp4, .m4v, .mov oder .wmv.

A5 – ADVERTORIAL
Präsentation ihrer Marke mit eigenem Artikel.

Bild mit Verlinkung zu Ihrem Artikel.
320x320px. Optimale Dateigröße ist 50 KB.
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QUALITY ONLINE – AT A GLANCE
WWW.QUALITY-MAGAZINE.CH

INTERNATIONAL COVERAGE  
IN 5 LANGUAGES
In addition to German, the online magazine will be 
presented in 4 other languages: English, French, Italian 
and Spanish. This is why the coverage of Quality online is 
tremendously high, especially among the country-specific 
readership. Articles written in the correspondent language 
guarantee a high level of international presence.

LIFESTYLE FROM A TO Z
Exclusive brands and the people behind it, innovative 
products and creative ideas, a conscious pleasure and 
exquisite lifestyle… Quality manages to impress with 
the most beautiful and exciting things in life while 
transferring its intuition for fascinating stories and its 
sensitivity for unusual imagery as well as high standards 
also on its independent online platform.

FAST REPORTING

Quality online upholds the high standards of the popular 
print magazine regarding entertainment and lifestyle. In 
six categories, each of them with different subcategories, 
the online magazine reports about interesting news in the 
lifestyle-sector. With detailed stories and state-of-the-art 
photo shoots, Quality online represents a unique selling 
point in digital media which is the result of a fast and fact-
based reporting.

CURRENT TOPICS
Within the category of Fashion, the readers can get an 
insight into selected fashion shoots and read appealing 
stories about exquisite brands. The category Design is 
all about uncommon shapes and excellent designers. 
Motion reports about technical finesse and innovative 
design around locomotion. Shootings and news from the 
world of cosmetics are presented within the category of 
Beauty. Food reports about excellent restaurants and 
delicious treats. The online magazine also works as a 
voice for Culture and tells unusual stories in the field 
of art. Divine travel destinations and luxurious hotels 

are presented in the category of Travel. Our category 
Jewelry & Watches presents the finest jewelry creations 
alongside state-of-the-art timekeepers. Wildlife is a 
new member in the Quality world and focuses on news 
and stories about hunting. Not only brilliant products 
and their consumption play a significant role in Quality 
online, but also the creative minds behind those brands 
get a chance to speak out in our interviews. We tell the 
capturing stories about the way they live while focusing 
on unexpected curiosities.

SEO FOR OUR CLIENTS
By constantly working on our digital presence and on the 
Search Engine Optimization (SEO), Quality online has 
reached an ideal presence in digital media and occupies a 
very high position when it comes to search engine rankings.

PLATZIERUNG

HAUPTSEITE

RESSORT

RESSORT

RESSORT

RESSORT

UMFANG

320X320PX

1300X675PX

320X320PX

1:1

320X320PX

PREIS FÜR 4 WOCHEN

6,600 €

5,900 €

4,300 €

4,300 €

AUF ANFRAGE

PREIS FÜR 2 MONATE

11,900 €

10,700 €

7,500 €

7,500 €

AUF ANFRAGE

*Alle Preise zuzüglich MwSt.

WERBEFORM

CUBE BANNER

SLIDERBANNER

RECOMMENDATION BAN-

NER

VIDEO

ADVERTORIAL

ART.-NR.

Q-2019-OM-2001-A1

Q-2019-OM-2001-A2

Q-2019-OM-2001-A3

Q-2019-OM-2001-A4

Q-2019-OM-2001-A5

PRICES QUALITY 2021 
QUALITY ONLINE – AUF EINEN BLICK
WWW.QUALITY-MAGAZINE.CH

INTERNATIONALE REICHWEITE
IN 5 SPRACHEN
Das Online-Magazin wird neben Deutsch
in vier weiteren Sprachen dargestellt:
Englisch, Französisch, Italienisch und 
Spanisch. Dadurch erfährt QUALITY 
online eine enorme Reichweite, 
insbesondere bei der landesspezifischen 
Leserschaft. Artikel, verfasst in der 
jeweiligen Muttersprache, garantieren 
eine internationale Präsenz auf höchstem 
Niveau.

LIFESTYLE VON A-Z
Exklusive Marken und ihre Macher, 
innovative Produkte und kreative 
Ideen, bewusster Genuss und exquisiter 
Lebensstil. QUALITY begeistert mit den
schönen und aufregenden Dingen des 
Lebens auch im eigenständigen Online-
Magazin und überträgt sein Gespür für 
spannende Geschichten, sein Feingefühl 

für ungewöhnliche Bildsprache und hohen 
Qualitätsanspruch auf seine unabhängige 
Online-Präsenz. 

SCHNELLE BERICHTERSTATTUNG
Das Online-Magazin hält ebenso wie 
das bekannte Printmagazin den hohen 
Standard, den unterhaltsamen Charakter 
sowie das eigene Format des QUALITY-
Lifestyles. In sechs Kategorien, jede von 
ihnen in detaillierte Unterkategorien 
aufgeteilt, berichtet das Online-Magazin 
über interessante Neuerungen des 
Lifestyle-Sektors. Es bildet mit 
ausführlichen Geschichten und 
erstklassigen Bildstrecken inmitten der oft 
kurzlebigen und oberflächlichen 
Berichterstattung des Internets ein 
Alleinstellungsmerkmal innerhalb der 
digitalen Medienlandschaft.

AKTUELLE THEMEN
Ausgesuchte Modestrecken und 
ansprechende Geschichten exquisiter 
Marken erwarten den Leser in der Kategorie 
Fashion. Um ungewöhnliche Formgebung 
und ausgezeichnete Entwickler geht es in 
Design. Motion berichtet über technische 
Raffinesse und innovatives Design rund 
um die Fortbewegung. Bilderstrecken 
und News aus der Welt der Kosmetik 
werden in der Kategorie Beauty besprochen. 
Die Kategorie Food berichtet über neue 
Restaurants und erlesene Gaumenfreuden. 
Das Online-Magazin versteht sich auch 
als Sprachrohr der Kultur und erzählt 
ungewöhnliche Geschichten aus allen 
Bereichen der Kunst. Traumhafte 
Reiseziele und luxuriöse Hotels werden 
unter Travel vorgestellt. Edle Geschmeide 
und perfekte Zeitmesser werden in Jewelry 
& Watches präsentiert. Als Neuzugang der 
QUALITY-Welt informiert das Ressort 
Wildlife über News und Storys rund um das 

Themengebiet Hunting. Für das Online-
Magazin spielen nicht nur exzellente 
Produkte und deren Genuss eine tragende 
Rolle, auch die Menschen hinter den 
Marken kommen in Interviews zu Wort. 
Besondere Lebensmodelle und unerwartete 
Kuriositäten werden in intensiven Storys 
erzählt. 

SEO FÜR UNSERE KUNDEN
Durch die ständige Arbeit an unserer 
Online-Präsenz und an der Search Engine 
Optimization (SEO), erlangt das Online-
Magazin eine optimale Präsenz im 
Suchmaschinenranking und sichert sich 
höchste Plätze in den Natural Listings.

PLATZIERUNG

Hauptseite

Ressort

Ressort

Ressort

Ressort

UMFANG

320x320px

1300x675px

320x320px

1:1

320x320px

PREIS FÜR 4 WOCHEN

6,600 €

5,900 €

4,300 €

4,300 €

auf Anfrage

PREIS FÜR 2 MONATE

11,900 €

10,700 €

7,500 €

7,500 €

auf Anfrage

*Alle Preise zuzüglich MwSt.

WERBEFORM  

Cube Banner

Sliderbanner

Recommendation Banner

Video

Advertorial

ART.-NR.

Q-2019-OM-2001-A1

Q-2019-OM-2001-A2

Q-2019-OM-2001-A3

Q-2019-OM-2001-A4

Q-2019-OM-2001-A5

PREISLISTE UND FESTPLÄTZE / ONLINE 

KONTAKT
online@quality-magazine.ch
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PRINT & DIGITAL / COVERCARD

QUALITY IMMER DABEI

Mit dem mobilen E-Paper haben Leser jederzeit und 
überall das QUALITY-Printmagazin online zur Hand. Ob 
auf Reisen, zwischen Geschäftsterminen oder privat – der 
Leser muss jetzt nicht mehr auf QUALITY verzichten. 
Mit dem QUALITY E-Paper wird eine neue Leserschaft 
angesprochen, die sich auf das elektronische Lesen 
von Büchern und Magazinen versteht. Damit wird die 
Reichweite des Werbekunden um ein Vielfaches erhöht.

Das QUALITY E-Paper vereint die Vorteile von 
PC Screen und Papier als perfekte Ergänzung zum 
Printmedium. Mit enormer Reichweite erreicht die 
elektronische Version E-Paper eine internationale 
Plattform. Sie ist jederzeit und an jedem Ort verfügbar, 
offline und online.

E-PAPER

QUALITY INTERAKTIV

Wir haben es uns zur Aufgabe gemacht, ein 
neues Format zu entwickeln. Q-Paper ist die 
natürliche und logische Weiterentwicklung 
des bekannten E-Papers.

Mit dem Q-Paper steht dem Leser nicht 
nur das QUALITY-Printmagazin jederzeit 
und überall zur Verfügung, sondern es 
bietet einen interaktiven Einblick in die 
gesamte Welt von QUALITY. Es ist uns 
gelungen, vom Lesen bis hin zum Hören 
des Magazins alles möglich zu machen. 
Neben den Inhalten des Magazins bieten 
wir dem Leser aussergewöhnliche Einblicke 
hinter die Kulissen oder bieten spannende 
Zusatzinformationen zu den Artikeln. Ob 
als zusätzlicher Text, von einem Sprecher 
vorgelesen oder in Form von vollflächigen 
Bewegtbildern, welche von der Redaktion 
produzierte Filme zeigt. Durch diverse 
Innovationen erreicht das Q-Paper eine 
enorme Reichweite und bietet eine 
internationale Plattform. Eine zusätzliche 
Funktion ist die Weiterleitung zum 

jeweiligen Markenshop, einfach durch einen 
Klick im Artikel. Auch die Schaltung von 
interaktiver Werbung wird durch unser neues 
Format ermöglicht und bietet unendlich 
viel Spielraum zur kreativen Gestaltung, 
aber immer im gleichen anspruchsvollen 
ästhetischen und selektierten QUALITY-
Standard.

Q-Paper ist die momentan modernste Form,
Kommunikation multimedial erlebbar zu
machen.

AUF ANFRAGE AB MITTE 2020.

Q-PAPER
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Print und Digitales sind mittlerweile 
keine zwei unabhängige Variablen mehr, 
zumindest nicht bei QUALITY. Für uns 
sind beide Bereiche gleichermaßen relevant 
und die Symbiose beider Komponenten ist 
der Weg für ein neues Medienverständnis 
und der wichtigste Schritt in eine moderne 
Zukunft. Deswegen hat QUALITY mit 
der neu eingeführten COVERCARD 
eine Weltneuheit kreiert, wodurch die 
Leser sowohl die Online- als auch die 
Printausgabe zeitgleich erhalten und 
das alles zu einem Preis. QUALITY 
hat begriffen: So unterschiedlich wie 
die Menschen sind, sind es auch ihre 
Lesegewohnheiten. Zuhause liest der eine 
lieber gemütlich im Sessel das Magazin, 
während der andere im Bus die digitale 
Version bevorzugt. Gleichzeitig überlappen 
die Welten und in einem Moment genießt 
der Leser Print und im nächsten nutzt er die 
schnelle digitale Information und auch das 
Entertainment ganz ohne Papiergewicht. 

Außerdem haben wir das Mini-Abo zum 
Preis für 1€ eingeführt, das für 24 Stunden 
freigeschaltet wird und sich ideal zum 
kurzzeitigen Lesevergnügen, zum Beispiel 
beim Friseur eignet. Durch die Verbindung 
von Print und Digitalem spricht QUALITY 
unterschiedliche Zielgruppen auf eine 
innovative Weise an und verpasst dem 
bekannten E-Paper nicht nur einen neuen 
Anstrich, sondern auch einen neuen Sinn.

Gerne beraten wir Sie mit 
Ihrer Marke dabei zu sein. 

PREIS AUF
ANFRAGE.
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QUALITY IST QOOOL ... ODER COOL?
DIE NEUE QOOOL APP (INTERNATIONAL)

PremiumBasic
28,50€/Monat 297€/Monat

Ein weiteres digitales Novum aus unserem 
Q Kosmos ist die neue Lifestyle App 
QOOOL. Sie verbindet das Beste aus der 
Welt von Quality mit aktuellen News, Tipps, 
Personalisierungsmöglichkeiten und vielen 
zusätzlichen Highlights. Gamifications, 
Personal Diarys sowie der Textile Creator 
by Quality – dies sind nur einige Beispiele 
zur Vielfältigkeit von QOOOL. Genau wie 
Quality Print dem Leser Neues, Spannendes 
und vor allem qualitativ Hochwertiges 
präsentiert, bietet die QOOOL App dem 
User praktische Informationen und Updates 
aus dem High-End-Segment.

Die neu entwickelte App bildet nicht nur 
den Content aus dem QUALITY Print- 
und Online-Magazin ab, sondern bietet 
auch zusätzliche Services und Goodies, die 
persönlich auf den User zugeschnitten sind, 
sodass er den für ihn spannendsten Lifestyle 
dank QOOOL hautnah erleben kann. 

Für 28,50€ im Monat liefert das Lifestyleabo 
QOOOL ständig aktualisierte Inhalte, 
exklusive Einladungen zu Events, Vorträge 
und Testings und viele weitere Vorteile, 
die zum jeweiligen Lifestyle passen. Im 
Monatsbeitrag enthalten ist außerdem die 
Quality Printausgabe, welche kostenlos an 
den User versendet wird.

QOOOL Premium ist die Upgrade-Version 
der App, welche zusätzlich den direkten 
Zugang zu internationalen Marken 
sowie Unternehmen ermöglicht und den 
anspruchsvollen User mit ganz besonderen 
Angeboten aus dem Luxussegment versorgt. 
Die Premium-Version ist für monatlich 297 € 
downloadbar und gewährt exklusiven Zugang 
zum Q One International Business and 
Lifestyle Club.

Q-TV

An den QUALITY Kosmos schließt sich nicht nur die innovative Verbindung 
aus Print und Online an, sondern auch die filmischen Sphären. Moving 
Content gewinnt immer mehr an Relevanz. Neben der Relevanz und der 
Vielfalt erweitern wir die filmische Welt um editorialen Content in höchster 
professioneller Produktion und Entwicklung. QUALITY dreht eigene 
kurze Filme in seinem unverkennbaren Design sowie Format auf qualitativ 
höchstem Niveau, angefangen vom Styling über das Make-up bis hin zu
exklusiven sowie internationalen Models und einem sehr ausgesuchten 
Markenumfeld, ganz wie wir in den Editorials im Printmagazin schon seit 
Jahren beweisen. Storytelling und Sichtweise ergänzen die der Marken 
und bereichern deren Kommunikationsumfeld auf gleichwertigem Niveau. 
Unabhängig von den Marken produziert, wird der Zuschauer in eine andere 
Welt entführt. Schnelle Autos, funkelnder Schmuck, die neueste Fashion: 
Kein Film gleicht dem anderen. QUALITY spricht alle Sinne an und 
katapultiert das sonst gewohnte Seherlebnis auf eine neue Ebene.

PREIS AUF ANFRAGE. 
SPRECHEN SIE UNS AN.

QUALITY WORLD APP

Optimiert für alle iOS, Android und 
Windows 8 Devices gewährt auch die App 
einen Einblick in das neue Format der 
QUALITY-Welt. 

Die QUALITY App fasziniert, begeistert 
und vereint die Vorteile von Print und 
Online in einer einzigartigen Anwendung 
und ist der Schlüssel für alle neuen 
Formate. Der App-Markt lebt bei den 
Nutzern vom mutigen und explorativen 
Ausprobieren. Dabei stellen iPhone, iPad  
Androidhandys und natürlich Tablets 
nicht nur reine Abspielgeräte dar, sondern 
dienen vielmehr als stetig verfügbarer 
Shop. Die immerwährende Verfügbarkeit 
beschleunigt die Kaufentscheidung 
und führt zum vermehrten Konsum 
des mobilen Magazins. Mit einem 
Fingerdruck bestellt, installiert und 
bedient – komplizierte Vorgänge werden 
vermieden. Die QUALITY World App 
ist schnell geladen, einfach bedienbar 
und in den Navigationswegen leicht und 

gut nachvollziehbar. Dabei ist die App in 
deutscher und englischer Sprache wählbar. 
Aktuelle Tipps von und für Reisende sowie 
die besten Hotels in Ihrer Nähe oder das 
von QUALITY ausgezeichnete Restaurant 
oder Geschäft Ihrer Wahl finden Sie direkt 
auf Ihrer App. 

Ein Garant für den Erfolg bei neuen 
Zielgruppen zur Erlangung internationaler 
Reichweite.

PREIS AUF ANFRAGE.

Q-TOWER

Der Q-Tower ist eine Entwicklung der 
Global Q Media und stellt Print und Digital 
langfrsitig auf einen Sockel.

Neben dem Inhalt der QUALITY-Print-
ausgabe bietet der Q-Tower verschiedene 
Dienstleistungen und optimale Werbe-
flächen an. Je nach Design des Q-Towers 
kann die Werbung vollflächig oder auf 
einzeilne Display-Elemente verteilt werden. 
Zudem ermöglicht der neueste technische 
Standard auch die Schlatung von Werbung 
als Bewegtbild. In naher Zukunft werden 
die Q-Tower 2.0 auch eine Kioskfunktion 
haben, durch welche der Erwerb von ver-
schiedenen Printmagazinen möglich wird. 
Durch eine interaktive Schnittstelle kann 
sich der User über die QUALITY World 
App mit dem Q-Tower verbinden.

Neben attraktiven Werbeflächen an erst-
klassiger Lage wird als Anziehungspunkt 
für den eiligen Passanten ein Zugriff auf 
wichtige Auskunftsseiten und das Internet 
offeriert, was eine internationale Reichweite 
generieren wird. 

Q-TV

Das Fernsehen hat sich in den letzten Jahren stark verändert. Durch die steigende 
Gewichtung des Internets und die Verbindung mit TV wurde ein komplett neues 
Genre erfunden – das streaming. TV und digitales streaming sind immer populärer 
geworden und auch die Fernsehgewohnheiten haben sich dem angepasst. Für ein 
hochwertiges und vor allem internationales Fernsehvergnügen sind immer mehr 
Menschen bereit, Geld zu zahlen. Der Konsument erwartet eine große internationale 
Auswahl im TV, egal wo er sich befindet. Mit einem eigenen TV-Sender rundet die 
Global Q Media ihr Konzept der multimedialen Kommunikation ab. 

Auch hier gilt: der TV-Sender generiert Livestream Zuschauer und Werbung, wodurch 
Anzeigen hier themengebunden platziert werden können. Gleichzeitig entspricht 
das digitale Fernsehen modernsten Sichtweisen und Sehgewohnheiten neuer 
Generationen und 
stellt die Zukunft 
des Fernsehens dar.

AUF ANFRAGE 
AB 2021.

PREIS AUF 
ANFRAGE.
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Q CONTENT STORE

Der neu entwickelte Q Content Store
ist das pulsierende Herz von QUALITY.
Hier wird der gesamte nationale wie
internationale Content erarbeitet. Auf einer
Fläche von 1200 m2 in einem alten Hansa-
Speicher direkt an der Spree/Berlin wird
Lifestyle und Quality erlebbar gemacht.
Sämtliche Medien des Global Q Media
Kosmos, wie das Print-Magazin QUALITY,
das QUALITY Online-Magazin, der 
Content für die internationalen 
Lizenzpartner und auch der Inhalt der bald
gelaunchten Q-App werden hier kreiert.

In 11 unterschiedlichen Redaktionen /
Ressorts werden alle Bereiche der
besonderen Lebensart gespiegelt.
QUALITY will Internationalität und
dennoch Nähe zu seinen Lesern bzw.
Usern. Daher wird der Q Content Store
Berlin ein dauerhaft begehbares Magazin,
um dort Texte, Fotos, Events, Marken und
Produkte auf eine noch nie dagewesene Art

zu präsentieren. Das begehbare Magazin 
präsentiert eine Welt der Qualität. Marken 
zeigen sich in einem von QUALITY
geprägten Kosmos, in Form von allgemein-
gültigen Themenwelten, die als Bindeglied
zwischen Marke und Magazin dienen. Die
eigens geschaffene Magazinwelt bietet die
Möglichkeit, eine direkte Verbindung zu
Kunst und Kommunikation herzustellen.

EIN NEUES MEDIENFORMAT
Regelmäßige Events fördern individuelle
Zusammenschlüsse einzelner Marken,
die sich gegenseitig befruchten und
erhöhen können. Insbesondere zu den
außergewöhnlichen Events werden
exzellente Zielgruppen zu potentiellen
neuen Kunden.

Die Idee eines begehbaren Magazins ist
einzigartig und wird allein aufgrund 
dessen große Aufmerksamkeit generieren.
- Virtuelle Rundgänge durch den

QUALITY Kosmos sind möglich und auch
hier kann der Leser per Mausklick die
Produkte erleben, die ihn interessieren und
auch online erwerben
- Medianights und Diskussionen
- Markenevents in variablen Kulissen auf
höchstem Niveau
- "Visit the Q Content Store" 1 x im Monat.

DIE MARKENPRÄSENTATION
Die im Q Content Store sichtbaren
Marken sind Teil unseres Curated
Contents und erhalten die Gelegenheit,
in eigens konzipierten Themenwelten
unserer 11 Redaktionen/Ressorts, einzelne
Produkte glanzvoll hervorzuheben und
sie als „Hero“ zu inszenieren. Dabei geht
es weniger darum, ganze Kollektionen
vorzustellen, sondern eine Selektion
besonderer Produkte herauszustellen und
ins Scheinwerferlicht zu rücken. Curated
Content in Perfektion. So wirkt die Marke
neben anderen Marken- “Heroes” mit

eigener Präsenz. Der Glanz der anderen
addiert sich zusammen mit dem eigenen
Profi l zu einem glamourösen Auftritt.
Sichtbar werden die Marken und Produkte:
- bei Events im Q Content Store
- bei virtuellen und realen Rundgängen
- im Online-Magazin wie im QUALITY
Print-Magazin
- durch Live-Streaming - durch
Inszenierung in Verbindung mit
anderen sich gegenseitig erhöhenden
Markenbotschaften
- Curated Content in Perfektion, die
Kernkompetenz hochwertiger Magazine,
wird so direkt fühlbar und umsetzbar für
Leser und User. Die Produkte werden
nicht nur durch das besondere Umfeld
zusätzlich erhöht, sondern insbesondere
durch die Kompetenz der Redakteure
anfassbar und diskussionsbereit aus der
breiten Masse herausgeschoben.

Weitere Informationen
erhalten Sie unter
+49 30 40 36 74 55 0 oder
info@qcontentstore.de

Q CONTENT
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Contents und erhalten die Gelegenheit, 
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unserer 11 Redaktionen/Ressorts, einzelne 
Produkte glanzvoll hervorzuheben und 
sie als „Hero“ zu inszenieren. Dabei geht 
es weniger darum, ganze Kollektionen 
vorzustellen, sondern eine Selektion 
besonderer Produkte herauszustellen und 
ins Scheinwerferlicht zu rücken. Curated 
Content in Perfektion. So wirkt die Marke 
neben anderen Marken- “Heroes” mit 
eigener Präsenz. Der Glanz der anderen 
addiert sich zusammen mit dem eigenen 
Profi l zu einem glamourösen Auftritt. 
Sichtbar werden die Marken und Produkte:
- bei Events im Q Content Store
- bei virtuellen und realen Rundgängen

- im Online-Magazin wie im QUALITY
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Während sich die Welt im immer gleichen Rhythmus 
weiterdreht, wächst der Kosmos um uns herum. Renaissance 
und Innovation, Umbruch und Erneuerung stärken die 
Sinne und beleben die Arbeit. Während die einen im Modus 

„schneller, höher und weiter“ oftmals auf der Stelle treten, bleiben wir 
im Fokus Qualität und erfinden uns dennoch jedes Mal neu. Wenn Sie 
tatsächlich glauben, QUALITY erobere erst seit etwa einem Jahrzehnt den 
internationalen Magazin-Markt, dann täuschen Sie sich gewaltig. Denn 
die Geschichte von QUALITY ist älter als Sie denken! Die Rechte an 
dem Titel aus dem Film liegen bei dem Herausgeber der Global Q Media 
AG. Somit zählt das Magazin zu einem der ältesten Lifestyle-Magazine 
international. Während andere die 50 oder 100 Jahre feiern, setzen wir auf 
die Zahl 63! Denn im Jahr 1957 erblickte QUALITY das Licht der Welt, 
mit keiner Geringeren als Audrey Hepburn an der Seite. In einem Film 
über das Magazin singt und tanzt sie sich neben Fred Astaire in die Herzen 
der Zuschauer und auf das Cover der QUALITY! Mit Stolz können wir 
auf unseren Ursprung zurückblicken. Die Zeiten die vor QUALITY 
liegen sind mindestens genauso spannend wie jene, die das Heft um 

Magazine das konsequent gleichermaßen weibliche wie 
männliche Leser bedient, argiert QUALITY heute globaler 
denn je. Elf genussvolle Ressorts, allesamt bespielt mit gut 
recherchierten Geschichten, aufwändigen Fotoproduktionen 
und kurzweiligen News, ergeben den abwechslungsreichen QUALITY-
Kosmos. Dabei stehen die Bereiche keinesfalls isoliert für sich, sondern 
werden im QUALITY Magazine stets in komplexe Zusammenhänge 
gebracht. Welche Handtasche passt perfekt zu einem Bentley? Welche 
Gadgets haben neben hochwertiger Technik auch eine besondere 
Ästhetik zu bieten? Welches Restaurant sollte auf einer Reise nach New 
York unbedingt besucht werden? QUALITY schlägt Brücken zwischen 
den verschiedenen Aspekten, die eine stilvolle Lebensweise ergeben und 
stärkt so seine Relevanz auf dem internationalen Lifestyle-Markt. Eine 
lange und spannende Geschichte liegt hinter QUALITY, die Zukunft 
beginnt jetzt. Sie wird gerade neu geschrieben. Online, offline, auf 
Deutsch, auf Englisch und mit einer Sprache, die noch länger als 63 Jahre 
bestehen wird – denn QUALITY ist zeitlos! It will last for much longer 
than 63 years. Because Quality is timeless!
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